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รปูแบบและความต้องการใช้งานบรรจภุณัฑ์

เพ่ือส่งเสริมอตัลกัษณ์สินค้าเชิงวฒันธรรมรปูหนังตะลงุ

ของจงัหวดันครศรีธรรมราช1

ณปภชั จนัทรเ์มือง2

บทคดัย่อ

	    งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบและความต้องการใช้งาน 

บรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุงของจังหวัดนครศรีธรรมราช เพื่อใช้เป็น

แนวทางในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้จ�ำหน่ายสินค้า          

10 คน ผู้ซื้อสินค้า 35 คน และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบในท้องถิ่นภาคใต้ 5 คน 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสังเกตและแบบสัมภาษณ์  วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้วิธี

การวิเคราะห์เนื้อหาแบบสร้างข้อสรุปและใช้สถิติเชิงพรรณนา ผลการวิจัยพบว่า  

1) รูปแบบบรรจุภัณฑ์รูปหนังตะลุงในปัจจุบัน มี 2 รูปแบบ คือ บรรจุภัณฑ์ถุงใสเพื่อ

บรรจุผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงเฉพาะหน่วย และบรรจุภัณฑ์ถุงมีหูเพื่อการกระจายขาย   

2) ความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์แยกตามบริบทของกลุ่มตัวอย่าง พบว่าผู้จ�ำหน่าย

สินค้ามีความต้องการบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับสินค้ารูปหนังตะลุงแบบตัวเชิด รูปหนังตะลุง

ประดับฝาผนังแบบใส่กรอบ และรูปหนังตะลุงประดับฝาผนังแบบไม่ใส่กรอบ ผู้วิจัย      

พบว่าผู้ซื้อสินค้ามีปัจจัยท่ีท�ำให้เกิดความต้องการสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง          

4 ปัจจัย คือ การเป็นของสะสม การเป็นของฝาก/ของที่ระลึกในโอกาสส�ำคัญ การน�ำไป

ใช้เล่นหนงัตะลงุ และการน�ำไปจ�ำหน่าย ปัจจยัด้านบรรจภุณัฑ์ทีม่ผีลต่อการตดัสินใจซือ้ 

คือ สามารถป้องกันความชื้น สามารถบอกเล่าเนื้อหาของผลิตภัณฑ์และความแข็งแรง

ของบรรจุภัณฑ์ ในส่วนองค์ประกอบของอัตลักษณ์หนังตะลุง ที่สามารถน�ำไปใช้ในการ

ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์นั้น ผู้วิจัยได้วิเคราะห์การให้ข้อมูลของผู้เชี่ยวชาญ 

	 1 บทความวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัย เรื่อง “การศึกษาและพัฒนารูปแบบบรรจุ
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ด้านการออกแบบในท้องถิน่ภาคใต้จ�ำนวน 5 ท่าน ได้ข้อสรปุดังนี ้คอื 1) รปูร่างเค้าโครง

ของรูปหนัง เช่น เค้าโครงขดมวยผมของตัวหนัง “ยอดทอง” เป็นต้น 2) ลวดลายของ   

รูปหนัง เช่น ลายเรขาคณิตที่เกิดจากการตอกหนัง หรือ ลายไทยท่ีอยู่บนเสื้อผ้า         

เครื่องแต่งกายของตัวหนัง “เจ้าเมือง” อาทิ ลายกระจังตาอ้อย ลายประจ�ำยาม เป็นต้น 

3) แสงและเงา ที่เกิดจากการเชิดหนังตะลุงบนจอผ้าที่มีแสงส่องผ่าน 4) เทคนิคการแกะ 

ที่ท�ำให้เกิดลวดลายต่างๆ 5) สีสันของรูปหนัง เช่น สีธรรมชาติของหนัง สีแดง สีเขียว 

และสอีืน่ๆ ทีใ่ช้ระบายบนตวัหนงั 6) ลกัษณะการเชดิ ทัง้นีก้ารศกึษารปูแบบบรรจภุณัฑ์

และความต้องการบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มตัวอย่างทั้ง 3 กลุ่มนี้ ท�ำให้ทราบถึงสภาพปัญหา 

และความต้องการบรรจุภัณฑ์ในบริบทท่ีแตกต่างกัน ผลการวิจัยสามารถใช้เป็นข้อมูล  

ในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน และน�ำอัตลักษณ์ไปสู่การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้า

เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุงของจังหวัดนครศรีธรรมราชต่อไป

 

ค�ำส�ำคญั : 1. รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 2. ความต้องการบรรจุภัณฑ์ 3. อัตลักษณ์  

	     4. รูปหนังตะลุง 5. นครศรีธรรมราช
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Packaging formats and requirements 

to promote the identity of Nang Talung cultural products  

of Nakhon Sri Thammarat3

 
Napaphach Chanmuang4

Abstract

	 This research aims to study the packaging formats and requirements to 

promote the identity of Nang Talung cultural products of Nakhon Sri Thammarat 

Province to be used as a guideline for packaging development. The samples in 

this study were 10 vendors, 35 buyers and 5 local southern design specialists. 

Research instruments were observational and interview forms. Data analysis 

involved document analysis to draw conclusion and descriptive statistics.              

The results were as follows. 1) There are two types of Nang Talung packaging: 

the plastic bag for unit packaging and the plastic bag with handle packaging for 

distribution. 2) In terms of packaging requirements divided based on the contexts 

of the sample groups, it was found that the suppliers need packaging for Nang 

Talung shadow puppet, Nang Talung photo frame and Nang Talung without photo 

frame. 4 factors for buyers’ product requirements for this cultural products were 

as follows: collectability, souvenirs/commemorative occasions, purchase for use 

in Nang Talung shadow play and purchase for sales. The packaging factors that 

influenced the decision to buy shadow play material were: humidity protection, 

the tellability of the product and packaging durability. Regarding the components 

of Nang Talung identity which could be used for packaging design and  

	 3 This article is part of a research project entitled “Study and Development of      

Packaging Formats to Promote the Identity of Southern Local Cultural Products” funded by 

Nakhon Si Thammarat Rajabhat University. 

	 4 Lecturer at Technology Product Design Program, Faculty of Industrial Technology, 

Nakhon Si Thammarat Rajabhat University, Nakhon Si Thammarat, Thailand. Email address: 

napaphach_cha@nstru.ac.th Tel: 08 1362 7042	



รูปแบบและความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมอัตลักษณ์สินค้าเชิงวัฒนธรรม	 ณปภัช จันทร์เมือง

73

วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร	 	 	 ปีที่ 38 ฉบับที่ 6 พ.ศ. 2561

development, the researchers analyzed the data collected from the 5 design 

specialists in the south and identified the following components: 1) the shape and 

outline of the figure such as the curls of “Yodtong’s” hair bun; 2) leathering patterns 

on the figure such as geometric patterns from leather embossing or the Thai motif 

patterns on governor's costume such as the Krachang Ta Oi and Prachumyam 

Patterns; 3) the light and shadow resulting from the shadow of the figure on the 

screen shone with light; 4) leather carving techniques to create patterns; 5) the 

color of leather such as the leather natural colors, red, green and other colors; 

and 6) methods of shadow play. This study on packing formats and requirements 

of the 3 samples has cast light on packaging conditions, problems and different 

packaging requirements. The research findings can be used as information for 

knowledge sharing and exchanges and the identity can be applied to the packaging 

design of Nang Talung cultural products of Nakhon Sri Thammarat.

Keywords: 1. Packaging format 2. Packaging requirements 3. Identity  

                 4. Nang Talung 5. Nakhon Si Thammarat
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บทน�ำ

	 แนวคิดการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นแนวทางหนึ่งของการขับเคลื่อน

ยทุธศาสตร์ของประเทศไทยเพือ่ปรบัโครงสร้างการผลติให้สมดุลและยัง่ยนื บนหลกัการ

ส�ำคัญ คือ “การเพิ่มคุณค่าของสินค้าและบริการ (value creation)” โดยใช้องค์ความรู้

และนวัตกรรมผนวกกับจุดแข็งในด้านความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ 

วฒันธรรม และวถิไีทย เพือ่ยกระดับความสามารถในการแข่งขนัทางเศรษฐกิจและสร้าง

สังคมไทยให้สามารถพัฒนาศักยภาพของตนเองโดยใช้ทุนทางสังคมและปัญญาในการ

สร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน (Office of the National Economic and 

Social Development Board, 2009) การน�ำแนวคดินีม้าใช้ต้องมกีารศกึษาเชงิลกึให้เหน็

ถงึท่ีมาของวฒันธรรมเพือ่ให้เกิดความรูค้วามเข้าใจ สามารถสร้างแนวทางในการพฒันา

คุณค่าของสินค้าและบริการได้อย่างถูกต้อง ซึ่งในแต่ละจังหวัดก็มีประวัติศาสตร์        

ความเป็นมาและความน่าสนใจที่แตกต่างกัน	

	 จังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นอีกจังหวัดหนึ่งท่ีมีต้นทุนทางวัฒนธรรมสูงมี

ประวตัศิาสตร์ ศลิปวฒันธรรมและภมูปัิญญาท้องถิน่ทีส่ัง่สม สบืต่อกันมาเป็นเวลายาวนาน 

จดุก�ำเนดิหรอื “รากเหง้า” ของวฒันธรรมปักษ์ใต้มรีปูแบบเฉพาะตวั มกีารผสานหลาย

วฒันธรรมเข้าด้วยกัน ผ่านกาลเวลา ผ่านการพฒันามาหลายชัว่อายคุนมหีลกัฐานทาง

โบราณคดีได้ระบวุ่าภาคใต้อยูบ่นพืน้ทีแ่หลมมลาย ู ซึง่เป็นศูนย์กลางการค้าขายมานาน 

และเมอืงตามพรลงิค์ หรอื จงัหวดันครศรธีรรมราชในปัจจบุนัก็เป็นเมอืงหนึง่ทีม่คีวามเจรญิ

อยูใ่นดินแดนแหลมมลาย ูซึง่มคีวามสมัพนัธ์กับประเทศในเอเชยีอาคเนย์มาโดยตลอด เช่น 

มกีารค้าขายกับชาวจนี ชาวเปอร์เซยีและชาวอาหรบั ซึง่ต่อมาได้น�ำศาสนาอสิลามเข้ามา

สูแ่หลมมลาย ูมกีารเผยแผ่ศาสนาพทุธและพราหมณ์ รวมถงึได้รบัอทิธพิลทางด้านศลิปะ

เป็นอย่างมากจากอนิเดีย (Chantachon et al., 2009) จากการตดิต่อค้าขายกับชาวต่างชาติ

หลายชนชาติ ท�ำให้คนภาคใต้รับเอาวัฒนธรรมท่ีหลากหลายเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของ         

วถิชีวีติ หลอมรวมวฒันธรรมนัน้กลายเป็นวฒันธรรมของตนเอง รวมทัง้การละเล่นพืน้เมอืง

นั่นคือหนังตะลุง ท่ีเชื่อกันว่าหนังตะลุงในภาคใต้ของประเทศไทยเริ่มมีขึ้นจากกลุ่ม

พราหมณ์ลัทธิไศวนิกายที่เข้ามาเผยแผ่ศาสนาในสมัยอาณาจักรศรีวิชัยระหว่าง               

พุทธศตวรรษที่ 13-17 ส่วนการเรียกชื่อ “หนังตะลุง” นั้น มีการสันนิษฐานว่าในสมัย	

พระบาทสมเด็จพระนั่งเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้มีการน�ำไปเล่นแถวนางเลิ้งโดยพระยาพัทลุง 

(เผอืก) หนงัทีเ่ข้าไปครัง้นัน้ไปจากจงัหวดัพทัลงุ คนกรงุเทพฯ จงึเรยีก “หนงัพทัลงุ” แล้ว

เสยีงเพีย้นเป็น “หนงัตะลงุ” ในภายหลงั (Yootong, 2001) ในอดีตรปูหนงัตะลงุใช้เพือ่การ

แสดงหนังตะลุงเท่านั้น ต่อมาได้มีผู้คิดค้นรูปแกะหนังตะลุงออกจ�ำหน่ายตามตลาดนัด

แรงงานและเทศกาลต่างๆ (Suksikarn, Suksikarn & Chuaykrod, 2011) รปูแกะหนงัตะลงุ
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จงึเป็นศิลปหตัถกรรมทีม่ชีือ่เสียงควบคู่กับการเล่นหนังตะลุงซึ่งเป็นศิลปวัฒนธรรมของ

ชาวภาคใต้ ปัจจุบันการแกะรูปหนังมิได้ท�ำเพียงเฉพาะกลุ่มคณะหนังตะลุงเท่านั้น          

แต่ยังกระจายไปในกลุ่มผู้สร้างสรรค์งานท่ีเน้นการค้าเพื่อจ�ำหน่ายเป็นของท่ีระลึกและ

ของตกแต่งบ้าน รปูแบบก็มกีารพฒันาและมกีารสร้างสรรค์รปูแบบทีห่ลากหลายมากขึน้ 

เช่น รูปแกะสลักหนังตะลุงประดับฝาผนัง ตัวหนังเชิด ตัวหนังใส่กรอบ พัด ที่คั่นหนังสือ 

พวงกุญแจ เป็นต้น โดยมีจ�ำหน่ายตั้งแต่ราคา 20 บาทไปจนถึง 90,000 บาท ท้ังนี้        

ขึน้อยูกั่บขนาด ความยากง่ายและความประณตีในชิน้งาน เช่น ลกัษณะลวดลาย เทคนคิ

ในการสร้างสรรค์ เป็นต้น (Chuaykrod, Interview, March 31, 2017) 

	 รปูหนงัตะลงุเป็นสินค้าทีม่ต้ีนทุนทางวฒันธรรม มคีวามส�ำคัญต่อการท่องเทีย่ว

เชงิวฒันธรรม เป็นส่วนหนึง่ของกลยทุธ์เชงิรกุของจงัหวดันครศรธีรรมราชทีต้่องการเพิม่

รายได้ให้แก่ประชาชนจากการท่องเท่ียว การผลิตและจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน  

ที่มีคุณภาพได้มาตรฐาน ซึ่งได้ก�ำหนดแผนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และ 

การตลาด เพื่อเชื่อมโยงการตลาดของผลิตภัณฑ์หัตถศิลป์/หัตถกรรมกับการท่องเที่ยว

เชิงประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรม (Manager Online, 2013) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์

จึงเป็นสิ่งที่มีความส�ำคัญมากอีกประการหนึ่ง เพราะส่งผลโดยตรงต่อคุณภาพของ          

ตัวผลิตภัณฑ์ ท�ำให้ง่ายต่อการขนส่ง สามารถปกป้องคุ้มครองผลิตภัณฑ์ไม่ให้เกิด     

ความเสียหาย รกัษาคณุภาพของสนิค้าให้อยูใ่นสภาพสมบรูณ์เมือ่ซือ้กลบัไป สามารถดึงดูด

ความสนใจ และเพิ่มคุณค่าทางด้านจิตวิทยาต่อผู้บริโภคได้ (Klinkairwnarong, 2015) 

ทัง้นีก้ารออกแบบและพฒันาบรรจภุณัฑ์ของสนิค้าเชงิวฒันธรรมนัน้จะต้องมกีระบวนการ

ค้นหาอตัลกัษณ์ของสนิค้า เพือ่ทีจ่ะสามารถน�ำอตัลกัษณ์ดังกล่าวไปสูก่ารออกแบบและ

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่สะท้อนความเป็นตัวตนของสินค้าได้ (Chomraka, 2012) ผู้วิจัยจึง

เล็งเห็นถึงความส�ำคัญของการศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑ์ของสินค้าเชิงวัฒนธรรม	

รูปหนังตะลุงที่มีอยู่ในปัจจุบัน และความต้องการบรรจุภัณฑ์ในบริบทของผู้ท่ีมีส่วน

เก่ียวข้องกบัสินค้าและบรรจุภณัฑ์รปูหนงัตะลงุ เพือ่ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและ

พัฒนาบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถส่งเสริมอัตลักษณ์ของสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุงได ้	

สร้างความพึงพอใจและทัศนคติท่ีดีต่อผลิตภัณฑ์และผู้ผลิตสินค้าเชิงวัฒนธรรมของ

จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นการเพิ่มคุณค่าของสินค้าและพัฒนาศักยภาพสินค้า	

เชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนครศรีธรรมราช

วตัถปุระสงคก์ารวิจยั

	 1. ศึกษารูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดนครศรีธรรมราช

	 2. ศึกษาความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง
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วิธีการด�ำเนินงานวิจยั

	 1. ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

	 2. วิเคราะห์ข้อมูลเพื่อก�ำหนดกรอบในการวิจัย

	 3. สร้างเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยและตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ	

	 4. น�ำเครื่องมือไปใช้เก็บข้อมูลด้านความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์กับ          

กลุ่มตัวอย่าง

	 5. วิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อใช้เป็นกรอบในการออกแบบและพัฒนา

บรรจุภัณฑ์

พืน้ท่ีท�ำการศึกษา

	 พื้นท่ีท�ำการศึกษา คือ จุดจ�ำหน่ายของที่ระลึก วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร 

อ�ำเภอเมือง จังหวัดนครศรีธรรมราช

ผลการวิจยั

	 1. ผลการศึกษารปูแบบบรรจภุณัฑสิ์นค้าเชิงวฒันธรรมรปูหนังตะลงุของ

จงัหวดันครศรีธรรมราช 

 	  การศึกษาข้อมูลรูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง             

ของจังหวัดนครศรีธรรมราช ผู้วิจัยใช้แบบสังเกตและการบันทึกภาพเพื่อเก็บข้อมูล    

เก่ียวกับสภาพและลักษณะของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีใช้ภายในร้านจ�ำหน่ายสินค้า                

เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง จ�ำนวน 10 ร้าน พบว่า มีการใช้บรรจุภัณฑ์ 2 รูปแบบ คือ 

บรรจุภัณฑ์ถุงใสเพื่อบรรจุผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงเฉพาะหน่วย และบรรจุภัณฑ์ถุงมีหู

เพื่อการกระจายขาย ดังภาพที่ 1

ภาพที ่1 บรรจุภัณฑ์ถุงใสเฉพาะหน่วย และบรรจุภัณฑ์ถุงมีหู
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	 2. ผลการศึกษาความต้องการใช้งานบรรจภุณัฑสิ์นค้าเชิงวฒันธรรมรปู

หนังตะลงุ 

	 การศึกษาความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง    

ผูว้จิยัใช้แบบสมัภาษณ์อย่างมโีครงสร้าง เกบ็ข้อมลูด้านความต้องการใช้งานบรรจภุณัฑ์

เพื่อส่งเสริมอัตลักษณ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุงตามบริบทของกลุ่มเป้าหมาย     

3 กลุ่ม คือ ผู้จ�ำหน่ายสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง ผู้ซื้อสินค้าเชิงวัฒนธรรม	

รูปหนังตะลุง และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบในท้องถิ่นภาคใต้ มีผลการศึกษาดังนี้

	 2.1 ผู ้จ�ำหน่ายสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง มีความต้องการใช้งาน	

บรรจุภัณฑ์ในประเด็นเก่ียวกับ รูปแบบของสินค้าท่ีมีปัญหาและต้องการพัฒนา	

บรรจุภัณฑ์ คือ รูปหนังตะลุงแบบตัวเชิด รูปหนังตะลุงประดับฝาผนังแบบใส่กรอบ และ

รูปหนังตะลุงประดับฝาผนังแบบไม่ใส่กรอบ ดังตารางท่ี 1 ท้ังนี้เหตุผลของการระบ ุ       

รปูแบบสินค้าดังกล่าว เนือ่งมาจากพบปัญหาจากการใช้งานบรรจภุณัฑ์ทีม่อียูใ่นปัจจบุนั 

และเป็นสินค้าที่ได้รับความนิยมจากลูกค้ามากที่สุด อีกทั้งมีราคาต่อชิ้นค่อนข้างสูงจึงมี

ความคุ้มค่าหากพัฒนาบรรจุภัณฑ์

ตารางที ่1 รูปแบบของสินค้าที่มีปัญหาและต้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์

แบบท่ี

รปูแบบสินค้าเชิงวฒันธรรม   

รปูหนังตะลงุ
ภาพสินค้า

ช่ือสินค้า ราคาในการ

จ�ำหน่าย (บาท)

1 รูปหนังตะลุง

แบบตัวเชิด

25, 90, 350, 750

2 รูปหนังตะลุง

ประดับฝาผนัง

แบบใส่กรอบ

750-4,500

3 รูปหนังตะลุง

ประดับฝาผนัง

แบบไม่ใส่กรอบ

380-3,200
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	 2.2 ผู้ซื้อสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง มีความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์

ในประเด็นเก่ียวกับปัจจัยท่ีท�ำให้เกิดความต้องการสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง               

มีรายละเอียดดังต่อไปนี้	

	 	 2.2.1 ปัจจยัทีท่�ำให้เกิดความต้องการสนิค้าเชงิวฒันธรรมรปูหนงัตะลงุ 

พบว่าผู ้ซื้อสินค้ามีเหตุผลของความต้องการที่หลากหลาย แต่เมื่อน�ำข้อมูลมา                  

จัดระเบียบพบว่ามีปัจจัยหลัก 4 ข้อ และสามารถเรียงล�ำดับความส�ำคัญของปัจจัย        

ตามความถี่ของการตอบค�ำถามได้ ดังตารางที่ 2

ตารางที ่2 ปัจจัยที่ท�ำให้เกิดความต้องการสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง

ล�ำดบัท่ี ปัจจยัหลกั ปัจจยัย่อย

1 เพื่อเก็บไว้เป็นของสะสม - ความชอบดูหนังตะลุงจึงอยากซื้อ	

  รูปหนังตะลุงเก็บไว้ชื่นชม

- ชอบความสวยงามของรูปหนังตะลุงจึง	

  อยากมีไว้ประดับฝาผนังที่บ้าน

2 เพื่อน�ำไปเป็นของฝาก/

ของที่ระลึกในโอกาสส�ำคัญ

- ฝากลูกหลาน

- ฝากเพื่อนที่ต่างจังหวัด

- ฝากญาติผู้ใหญ่

 - น�ำไปมอบให้หน่วยงานเพื่อแสดงถึงความ	

   ขอบคุณที่ให้เข้าเยี่ยมชมดูงาน

3 เพื่อน�ำไปใช้งาน - ใช้ฝึกเล่นหนังตะลุง

- ใช้ในการแสดงหนังตะลุง

- ใช้เป็นของเล่นส�ำหรับเด็ก

4 เพื่อน�ำไปจ�ำหน่าย - น�ำไปจ�ำหน่ายอีกต่อหนึ่งในจังหวัดใกล้เคียง

	 	 2.2.2 ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า               

เชงิวฒันธรรมรปูหนงัตะลงุ พบว่า ผูซ้ือ้สนิค้าให้ความส�ำคญักับปัจจยัด้านท่ีสามารถบอกเล่า

เรื่องราวหรือเนื้อหาของผลิตภัณฑ์ได้เป็นล�ำดับแรก คิดเป็นร้อยละ 17.20 รองลงมาคือ

ความสามารถป้องกันความชื้น คิดเป็นร้อยละ 16.12 และความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ 

คิดเป็นร้อยละ 12.90 เมื่อน�ำข้อมูลมาจัดระเบียบและจ�ำแนกชนิดของข้อมูลตามทฤษฎี
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หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ท่ีแบ่งออกเป็นสองด้าน คือ การออกแบบโครงสร้าง          

และการออกแบบกราฟิก สามารถจ�ำแนกปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ ได้ดังตารางที่ 3

ตารางที ่3 ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง

คณุสมบติัของบรรจภุณัฑ์ ความถ่ี ร้อยละ

การออกแบบ
บรรจภุณัฑ์

โครงสร้าง กราฟิก

สามารถบอกเล่าเรื่องราวหรือเนื้อหา

ของผลิตภัณฑ์ได้

16 17.20
 

สามารถป้องกันความชื้น 15 16.12  -

ความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ 12 12.90  -

มีตราสินค้าและข้อมูลที่ชัดเจน 11 11.82 - 

ความสะดวกในการถือ/การหิ้ว/

การน�ำพาบรรจุภัณฑ์

10 10.75
 -

สามารถป้องกันฝุ่นละออง 8 8.60  -

สามารถป้องกันการกระแทก 8 8.60  -

มีการเจาะให้เห็นถึงสินค้าที่อยู่ด้านใน 7 7.52  -

สามารถน�ำไปใช้ต่อได้ 6 6.45  -

หมายเหตุ : ความถี่ในการตอบค�ำถามทั้งหมด = 93 ครั้ง

	 2.3 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบในท้องถิ่นภาคใต้ จ�ำนวน 5 ท่าน มีความ

ต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์ในประเด็นเก่ียวกับองค์ประกอบของอัตลักษณ์หนังตะลุง       

ที่สามารถน�ำไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ พบว่า                      

มีองค์ประกอบของอตัลักษณห์นังตะลุง 6 องค์ประกอบ เรียงตามล�ำดบัความส�ำคญัมาก

ที่สุดไปหาน้อยท่ีสุด คือ รูปร่างเค้าโครงของรูปหนัง ลวดลายของรูปหนัง แสงและเงา 

เทคนิคการแกะ สีสันของรูปหนัง และลักษณะการเชิด โดยมีรายละเอียดของการน�ำไป

ใช้งานดังนี้
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	 	 2.3.1 รูปร่างเค้าโครงของรูปหนัง สามารถน�ำมาประยุกต์ใช้ใน          

การออกแบบได้ท้ังโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และกราฟิกที่สามารถบอกเล่าเรื่องราวของ

ผลิตภัณฑ์ได้ สามารถน�ำเค้าโครงของรูปหนัง หรือลักษณะเฉพาะของตัวหนังแบบ       

ต่างๆ ไปใช้ในการออกแบบกราฟิกเพือ่พมิพ์บนบรรจภุณัฑ์ได้ หรอืประยกุต์ใช้เค้าโครง

ของรูปหนังบางส่วน เช่น เค้าโครงขดมวยผมของตัวหนัง “ยอดทอง” เป็นต้น

	 	 2.3.2 ลวดลายของรปูหนงั สามารถน�ำมาประยกุต์ใช้ในการออกแบบ

ได้ท้ังโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และกราฟิก เช่น ลายเรขาคณิตที่เกิดจากการตอกหนัง        

ลายไทยที่อยู่บนเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายของตัวหนัง “เจ้าเมือง” อาทิ ลายกระจังตาอ้อย 

ลายประจ�ำยาม เป็นต้น สามารถน�ำมาใช้ในการตกแต่งรายละเอียดของโครงสร้าง         

เช่น ขอบ สัน ด้านหน้า ของบรรจุภัณฑ์ หรือน�ำไปสร้างเป็นลวดลายกราฟิกบน           

บรรจุภัณฑ์ได้

	 	 2.3.3 แสงและเงา เกิดจากการเชิดหนังตะลุงบนจอผ้าท่ีมีแสงส่อง

ผ่าน สามารถน�ำมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบได้ท้ังโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และกราฟิก 

โครงสร้างสามารถใช้การเจาะโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ให้แสงสามารถส่องผ่านเข้าไป

ด้านในบรรจภุณัฑ์ท�ำให้เหน็สนิค้าภายใน ส่วนกราฟิกสามารถใช้แนวคดิเรือ่งการเกิดเงา 

ความสามารถในการส่องผ่านของแสง (transparent) มาใช้เป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์

กราฟิกได้

	 	 2.3.4 เทคนคิการแกะ เทคนคิการแกะสลกัหนงัตะลงุมคีวามสอดคล้อง

กับลวดลายของหนังตะลุง มีอยู่ 2 รูปแบบ คือ การสลักหรือการตอก เช่น ตอกลายจุด

ลงบนตัวหนังซ�้ำๆ และการแกะหนังออกให้เกิดเป็นลวดลาย สามารถน�ำมาประยุกต์ใช้

ในการออกแบบได้ทั้งโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และกราฟิก โดยใช้เป็นส่วนประกอบ            

ของโครงสร้างโดยประยุกต์ใช้เทคนิคการแกะ/สลัก ตัวหนังมาใช้แกะ/สลักที่เนื้อวัสดุ	

บรรจุภัณฑ์โดยตรง หรือพิมพ์ลวดลายที่เหมือนกับการแกะ

	 	 2.3.5 สีสันของรูปหนัง สามารถน�ำสีสันของหนังตะลุงไปใช้ในส่วน

กราฟิกได้ เช่น สีธรรมชาติของตัววัสดุหนัง สีด�ำหรือสีของผ้าขาวม้าที่เป็นสีของตัวตลก 

สีที่ใช้ในการตกแต่งระบายบนตัวหนังโดยทั่วไป เช่น สีแดง น�้ำเงิน เหลือง เขียว เป็นต้น 

หรือน�ำคู่สีมาเติม จะได้สีในลักษณะท่ีแตกต่างออกไป แต่ยังคงคู่สีแบบเดิมไว้ ทั้งนี ้        

ความเหมาะสมขึ้นอยู่กับลักษณะของกลุ่มลูกค้าด้วย

	 	 2.3.6 ลักษณะการเชิด สามารถน�ำลีลาท่าทางของลักษณะการเชิด

ตัวหนังมาใช้ในส่วนกราฟิกได้
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สรปุผลการวิจยั	

	 จากการศึกษาข้อมูลรูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุงท่ีใช้

อยู่ในปัจจุบัน คือ บรรจุภัณฑ์ถุงใสเพื่อบรรจุผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงเฉพาะหน่วย และ

บรรจภุณัฑ์ถงุมหูีเพือ่การกระจายขายนัน้ ยงัไม่สามารถตอบสนองความต้องการใช้งาน

บรรจภุณัฑ์และส่งเสรมิอตัลกัษณ์ของสนิค้าได้ ดังนัน้แนวทางในการออกแบบและพฒันา

บรรจุภัณฑ์จึงให้ความส�ำคัญกับประเด็นด้านการออกแบบ 2 ประเด็น คือ การแก้ปัญหา

ทางการออกแบบ และการน�ำอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงมาใช้ในการออกแบบ ซึ่งจาก

การเก็บรวบรวมข้อมูลด้านความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรม              

รูปหนังตะลุงตามบริบทของกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัยนั้น ผู้วิจัยได้ใช้หลักทฤษฎีด้าน  

การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นกรอบในการสังเคราะห์เพื่อสร้างแนวทางในการออกแบบ

และพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง ดังตารางที่ 4

ตารางที ่4 ข้อมูลด้านความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักทฤษฎีด้านการออกแบบ	

               บรรจุภัณฑ์

ข้อมลูด้านความต้องการใช้งานบรรจภุณัฑโ์ดยใช้หลกัทฤษฎี
ด้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์

1. รปูทรง/โครงสร้างบรรจภุณัฑ์ 2. กราฟิกบรรจภุณัฑ์

กา
รแ
ก้ป

ัญ
หา

ทา
งก
าร
ออ

กแ
บบ

 (ผ
ู้ขา
ยแ

ละ
ผู้ซ

ื้อ)

1. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ในการก�ำหนด

โครงสร้าง บรรจุภัณฑ์

    1.1 ตัวหนังเชิด

    1.2 ตัวหนังใส่กรอบ

    1.3 ตัวหนังแบบไม่ใส่กรอบ

2. บรรจุภัณฑ์มีความแข็งแรง สามารถ

ปกป้องคุ้มครองผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงใน

แต่ละประเภทได้ เช่น ป้องกันความชื้น 

การบิดงอ ฯลฯ

3. สามารถสร้างความสะดวกในการขนย้าย

ของลูกค้าได้

4. ส่งเสริมคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์

5. สามารถบอกเล่าเรื่องราว/เนื้อหาของ

ผลิตภัณฑ์ได้ 

1. สามารถสื่อสารข้อมูลที่

เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์และ

ผลิตภัณฑ์ได้

2. สามารถบอกเล่าเรื่องราว/

เนื้อหาของผลิตภัณฑ์ได้ 

3. ส่งเสริมคุณค่าและมูลค่าให้กับ

ผลิตภัณฑ์
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ตารางที ่4 ข้อมูลด้านความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักทฤษฎีด้านการออกแบบ	

               บรรจุภัณฑ์ (ต่อ)

ข้อมลูด้านความต้องการใช้งานบรรจภุณัฑโ์ดยใช้หลกัทฤษฎี
ด้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์

1. รปูทรง/โครงสร้างบรรจภุณัฑ์ 2. กราฟิกบรรจภุณัฑ์

กา
รน

�ำอ
ัตล

ักษ
ณ
์ขอ

งร
ูปห

นัง
ตะ
ลุง
มา

ใช
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1. รูปร่างเค้าโครงของรูปหนัง

    

        รูปร่างเค้าโครงของรูปหนังสามารถน�ำมาใช้ในการออกแบบได้ทั้งรูปทรง/
โครงสร้างและกราฟิกบรรจุภัณฑ์ อาจน�ำเค้าโครงของรูปหนังบางส่วนมาใช้เป็น

องค์ประกอบของโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ หรอืประยกุต์ใช้ลกัษณะเฉพาะของตวัหนงั

แบบต่างๆ ไปใช้ในการออกแบบกราฟิกเพื่อพิมพ์บนบรรจุภัณฑ์ได้ เช่น เค้าโครง

ของขดมวยผม เป็นต้น

2. ลวดลายของรูปหนัง

             

        ลวดลายบนรูปหนังตะลุงมี 2 รูปแบบคือ รูปแบบของลวดลายไทยที่อยู่บน
ตัวหนัง เช่น ลายกนก ลายประจ�ำยาม ฯลฯ อีกส่วนหนึ่งจะเป็นลายที่เกิดจากการ

ตัด เจาะ ฉลุหนัง ซึ่งมีทั้งที่เป็นรูปทรงอิสระและรูปทรงเรขาคณิต เช่น จุด วงกลม 

สี่เหลี่ยม ลวดลายทั้ง 2 รูปแบบ สามารถน�ำมาคลี่คลาย ตัดทอน หรือน�ำเฉพาะ

บางส่วนของลวดลายมาท�ำซ�ำ้เพือ่สร้างลวดลายใหม่ สามารถน�ำมาใช้ในการตกแต่ง

รายละเอยีดของโครงสร้าง เช่น ขอบ สนั ด้านหน้า ของบรรจภุณัฑ์ หรอืน�ำไปสร้าง

เป็นลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ได้ ทั้งนี้การน�ำลวดลายมาใช้ในการออกแบบ

ต้องสามารถสื่อสารให้ทุกกลุ่มที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์เข้าใจได้ง่าย
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ตารางที ่4 ข้อมูลด้านความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักทฤษฎีด้านการออกแบบ	

               บรรจุภัณฑ์ (ต่อ)

ข้อมลูด้านความต้องการใช้งานบรรจภุณัฑโ์ดยใช้หลกัทฤษฎี
ด้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์

1. รปูทรง/โครงสร้างบรรจภุณัฑ์ 2. กราฟิกบรรจภุณัฑ์

3. แสงและเงา

         

           การเล่นหนังตะลุงเป็นการแสดงแสงและเงา ซึ่งสามารถใช้ความรู้เกี่ยวกับ   

การทะลผุ่านวสัดุของแสงมาใช้เป็นแนวคิดในการออกแบบโครงสร้าง เช่น การซ้อน 

การเหลื่อมกันของวัสดุ ความหนา ความบาง และความสามารถในการทะลุผ่าน

ของแสงมาใช้ในการออกแบบโครงสร้าง และใช้แนวคดิเรือ่งการเกิดเงา การมองเหน็

แสงและเงา การส่องผ่านของแสง (Transparent) มาใช้เป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์

กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ได้

4. เทคนิคการแกะ/สลัก

         

       เทคนิคการแกะ/สลักบนรูปหนังตะลุง เป็นสิ่งที่มีความสอดคล้องกับลวดลาย
ของรูปหนัง เพราะการแกะหรือฉลุหนังท�ำให้เกิดลวดลายโดยสามารถน�ำไปใช้ได้

ท้ังส่วนท่ีเป็นโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ เช่น น�ำมาใช้ในการตกแต่งรายละเอียดของ

โครงสร้าง เช่น ขอบ สัน ด้านหน้า ของบรรจุภัณฑ์ ฯลฯ และสามารถน�ำไปไปใช้

สร้างลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ โดยการเลียนแบบเทคนิคการแกะหรือใช้

เทคนิคการแกะ/สลัก ตัวหนังมาใช้แกะ/สลัก ท่ีเนื้อวัสดุบรรจุภัณฑ์โดยตรง           

เช่น การตอกจุด ฉลุบางส่วนของบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น
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ตารางที ่4 ข้อมูลด้านความต้องการใช้งานบรรจุภัณฑ์โดยใช้หลักทฤษฎีด้านการออกแบบ	

               บรรจุภัณฑ์ (ต่อ)

ข้อมลูด้านความต้องการใช้งานบรรจภุณัฑโ์ดยใช้หลกัทฤษฎี
ด้านการออกแบบบรรจภุณัฑ์

             1. รปูทรง/โครงสร้างบรรจภุณัฑ ์                        2. กราฟิกบรรจภุณัฑ์

กา
รน

�ำอ
ัตล

ักษ
ณ
์ขอ

งร
ูปห

นัง
ตะ
ลุง
มา

ใช
้ (น

ักอ
อก

แบ
บ)

สีสันไม่สามารถน�ำมาใช้ในส่วน

โครงสร้างได้

5. สีสันของรูปหนัง

     
      สีสันของหนังตะลุงสามารถน�ำไปใช้ใน

การออกแบบกราฟิกได้ เช่น สีธรรมชาติ

ของตวัวสัดุหนงั สดี�ำหรอืสขีองผ้าขาวม้าท่ี

เป็นสีของตัวตลก สีท่ีใช้ในการตกแต่ง

ระบายบนตัวหนังโดยท่ัวไป เช่น สีแดง 

น�้ำเงิน เหลือง เขียว เป็นต้น หรืออาจน�ำสี

อื่นมาเติมแต่ยังคงคู่สีแบบเดิมไว้

                  





กา
รน

�ำอ
ัตล

ักษ
ณ
์ขอ

งร
ูปห

นัง
ตะ
ลุง
มา

ใช
้  

ลักษณะการเชิดไม่สามารถน�ำมาใช้

ในส่วนโครงสร้างได้

6. ลักษณะการเชิด             

      

     สามารถน�ำลีลาท่าทาง ลักษณะการ

เชิดตัวหนังมาใช้ในการออกแบบกราฟิก

ได้
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อภิปรายผล

	 การศกึษารปูแบบบรรจภุณัฑ์สนิค้าเชงิวฒันธรรมรปูหนงัตะลงุ เป็นการศึกษา

เพื่อให้ทราบถึงปัญหาของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีมีอยู่ในปัจจุบัน ซึ่งจากการวิจัยท�ำให้

ทราบถึงปัญหาของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีไม่สามารถปกป้องคุ้มครองผลิตภัณฑ์และ        

ส่งเสริมอัตลักษณ์ของสินค้าที่มีบทบาทเป็นสินค้าเพื่อการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมได้         

ในประเด็นนี้งานวิจัยได้สร้างประโยชน์ให้เกิดการตระหนักเห็นถึงความส�ำคัญของ      

บรรจุภัณฑ์ที่มีต่อสินค้าเชิงวัฒนธรรม และการเป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้ในแหล่งท่องเท่ียว

ส�ำคัญของจังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งสอดคล้องกับ Krasesawet, Louhapensang & 

Saribut (2015) กล่าวว่า การออกแบบบรรจภุณัฑ์เพือ่ใช้ส�ำหรบัสถานทีท่่องเท่ียวเป็นการ

สร้างเอกลักษณ์และเมื่อพบเห็นแล้วท�ำให้ระลึกถึงสถานที่นั้น ส่วนในการศึกษา          

ความต้องการบรรจุภัณฑ์นั้นเป็นการศึกษาความต้องการในเชิงลึกที่ให้ความส�ำคัญ      

กับผู้ที่มีความสัมพันธ์และเกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง         

ซึ่งการวิจัยด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยท่ัวไปมักพิจารณาเพียงความต้องการของ

ลูกค้า แต่ในความเป็นจริงยังมีผู้จ�ำหน่ายและผู้สร้างสรรค์งานออกแบบท้องถิ่นท่ีมี      

ความต้องการบรรจุภัณฑ์ในบริบทของตน โดยผู้จ�ำหน่ายจะพิจารณาถึงเรื่องความ         

คุ้มค่าเป็นหลัก ผู้ซื้อสินค้าจะมีความต้องการในด้านความสะดวกและความพึงพอใจที่

เกดิขึน้จากการซือ้ผลติภณัฑ์ และนกัออกแบบจะให้ความส�ำคัญทางด้านความงามท่ีช่วย

ส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์นั้นมีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ ความต้องการท้ังสามส่วน          

ดังกล่าวต่างมีบทบาทในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เพราะงานออกแบบที่ดีจะ

ต้องมีการรวบรวมข้อมูลอย่างรอบด้าน มีการแยกแยะและจัดล�ำดับความส�ำคัญของ

ปัญหา (Boonwong, 1996) งานวจิยันีจ้งึเป็นการสร้างกรอบในการออกแบบบรรจภุณัฑ์

เพือ่ท�ำให้บรรจภุณัฑ์ของสินค้าเชงิวฒันธรรมสามารถสร้างประโยชน์ สร้างความเข้มแขง็

และศักยภาพให้กับผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม โดยเฉพาะรูปหนังตะลุงซึ่งเป็นสินค้า          

เชิงวัฒนธรรมของชาวจังหวัดนครศรีธรรมราชและชาวภาคใต้

กิตติกรรมประกาศ 	

	 งานวิจัยนี้ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัยจากเงินกองทุนเพื่อการวิจัยมหาวิทยาลัย

ราชภัฏนครศรีธรรมราช ประจ�ำปีงบประมาณ 2560
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