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บทคัดย่อ 

งานวิจัยนี้มีจุดประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง และวิเคราะห์อัต
ลักษณ์รูปหนังตะลุงเพื่อน ามาใช้ในการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพร่วมกับการทดลอง
พัฒนารูปแบบ มีการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร และเก็บข้อมูลด้วยวิธีการสัมภาษณ์ โดยผู้ให้ข้อมูลในงานวิจัยนี้ คือ 
ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบในท้องถิ่นภาคใต้จ านวน 5 ท่าน วิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลเพื่อใช้เป็นกรอบแนวความคิดใน
การออกแบบ ทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ จากนั้นน าผลงานออกแบบกราฟิกไปประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ ผล
การศึกษาพบว่ารูปหนังตะลุงเป็นศิลปหัตถกรรมที่มีช่ือเสียงควบคู่กับการเล่นหนังตะลุง กระบวนการผลิตมี 2 เทคนิค คือ 
การตอกหนัง และการแกะหนัง การลงสีใช้สีฉูดฉาดและสีทึบ อัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงที่สามารถน าไปใช้ในการออกแบบ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ คือ ส่วนที่เป็นรูปธรรม ได้แก่ ลวดลายและสีของรูปหนังตะลุง โดยจากการทดลองออกแบบกราฟิก 
5 รูปแบบ และน าไปประเมินเกี่ยวกับประสิทธิภาพด้านกราฟิก และความคุ้มค่าในเชิงเศรษฐกิจพบว่า แนวทางที่ 4 เป็น
แนวทางที่ได้คะแนนประเมินเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 4.60 การศึกษาอัตลักษณ์สินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุงท าให้เกิดความ
เข้าใจในภูมิปัญญาท้องถิ่นภาคใต้ที่ซ่อนอยู่ในผลิตภัณฑ์ และทราบถึงข้อค้นพบของอัตลักษณ์ที่สามารถน าไปประยุกต์ใช้
ส าหรับการออกแบบในบริบทอ่ืน ๆ  

 

ค ำส ำคัญ: อัตลักษณ์ ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรม รูปหนังตะลุง การออกแบบกราฟิก 
 

Abstract 
 This research aims to conduct a study on the identity of the Nang Talung product and to 
analyze data to be used to create a graphics package.  This research is a qualitative research along with 
the development of the model. The study of the document, the interview and the information provided 
by this research has been elaborated by 5 local design experts in the South with the aim of analyzing 
and synthesizing data to serve as a framework for conceptual design and experimental development of 
a graphic packaging model. Then, the graphic design will be evaluated by experts. The results of the 
research showed that Nang Talung product is a famous art and craft along with the performance of 
shadows.  The production process has 2 techniques:  1)  Hammering.  2)  Carving.   Five graphic designs are 
used to assess the performance of the graphics and its economic value. The fourth design approach got 
the highest average score of 4.60. This study helps to understand the southern local wisdom hidden in 
the product and to know the specifics that can be applied in various designs. 
 

Keywords: Identity, Cultural Products, Nang Talung Product, Graphic Design 
                                                           
1 อ., สาขาวิชาเทคโนโลยีออกแบบผลิตภณัฑ์ คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวทิยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช 80280 
1 Lecture, Department of Technology Product Design, Faculty of Industrial Technology, Nakhon Si Thammarat Rajabhat 

University, 80280  
* Corresponding author: Tel.: 081-3627042. E-mail address: napaphach_cha@nstru.ac.th 

บทน ำ 
ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่สั่งสมมาอย่างยาวนานถือเป็นข้อได้เปรียบของประเทศไทยเป็นเอกลักษณ์และไม่มีชน

ชาติใดในโลกน าไปใช้หรือลอกเลียนแบบได้  ในปัจจุบันนิยมใช้ค าว่า “อัตลักษณ์” เพื่ออธิบายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะ
ของสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งท าให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจ าได้ เมื่อรวมกับค าว่า “วัฒนธรรม” “อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม” จึงหมายถึง  
ผลรวมของลักษณะเฉพาะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม แสดงออกถึงคติความเช่ือ ขนบธรรมเนียม ประเพณีท่ียอมรับ
ร่วมกันในกลุ่ม และมีการสืบทอดจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง [1] ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจถือว่าเป็น “ทุน” ที่เรียกว่า “ทุน
วัฒนธรรม” ซึ่งเป็นศูนย์กลางที่เช่ือมโยงทุนประเภทอื่น ๆ อาทิ ทุนการเงิน ทุนมนุษย์ ทุนสังคม ฯลฯ และเป็นหัวใจส าคัญ
ในการพัฒนาเศรษฐกิจแบบสร้างสรรค์ โดยมีความเกี่ยวข้องกับคุณค่าความรู้ ภูมิปัญญา และงานสร้างสรรค์ที่เกิดจากการ
ค้นพบโดยผู้ทรงความรู้ในท้องถิ่น ซึ่งสามารถน ามาใช้ในการสร้างความแตกต่างหรือจุดขาย เพื่อยกระดับสินค้า ผลิตภัณฑ์ 
ให้เกิดความแตกต่างได้ [2-3] ดังนั้น การศึกษาวัฒนธรรมจึงถือเป็นปัจจัยที่ส าคัญอย่างหนึ่งของการออกแบบให้ประสบ
ความส าเร็จ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การออกแบบที่มีลักษณะเป็นพาณิชย์ศิลป์ จะต้องพิจารณาความสัมพันธ์ต่าง ๆ ของ
วัฒนธรรมในลักษณะองค์รวมและต้องวิเคราะห์แยกส่วนวัฒนธรรมเพื่อความชัดเจนและการน าไปใช้ในการออกแบบ [4] 

รูปหนังตะลุงถือเป็นมรดกทางวัฒนธรรมท้องถิ่นใต้ทั้งทางด้านโบราณวัตถุและศิลปวัตถุ เป็นสิ่งประดิษฐ์ที่ชาว
พื้นเมืองภาคใต้เป็นผู้คิดค้นประดิษฐ์ท าขึ้นด้วยฝีมือ ความรู้ ความสามารถและภูมิปัญญา รูปหนังตะลุงนอกจากจะมี
บทบาทส าคัญต่อการจรรโลงศิลปะซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของชาวภาคใต้แล้ว ในปัจจุบันยังมีบทบาทเป็นสินค้าเชิงวัฒนธรรมที่
สร้างรายได้เข้าสู่ท้องถิ่นและมีรูปแบบที่หลากหลายมากข้ึน เช่น รูปหนังตะลุงประดับฝาผนัง พัด ท่ีคั่นหนังสือ พวงกุญแจ 
เป็นต้น แต่ยังพบว่ามีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ไม่เช่ือมโยงและไม่ส่งเสริมสินค้าเชิงวัฒนธรรม [5] ผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาและ
วิเคราะห์ อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง เพื่อให้เกิดความเข้าใจในภูมิปัญญาที่ซ่อนอยู่ในผลิตภัณฑ์ 
ค้นพบอัตลักษณ์ในเชิงรูปธรรม ที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในบริบทอ่ืน ๆ โดยเฉพาะงานออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ส าหรับรูปหนังตะลุง ประเภทรูปหนังเชิด เพื่อเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้กับสินค้า ต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นให้ยังคงอยู่ในวิถี
ชีวิตของผู้คนและสภาพแวดล้อมท่ีเปลี่ยนไป โดยพื้นท่ีที่เป็นขอบเขตในการศึกษาครั้งนี้ คือ จังหวัดนครศรีธรรมราช   

 
วัตถุประสงค์กำรศึกษำ 

1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง 
2. เพื่อวิเคราะห์อัตลักษณ์รูปหนังตะลุง และทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุง

ประเภทรูปหนังเชิด 

     
ระเบียบวิธีกำรศึกษำ 

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพร่วมกับการทดลองพัฒนารูปแบบ ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลแบบการวิเคราะห์
เนื้อหาโดยศึกษาข้อมูลจากเอกสาร และจากการสัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล คือ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบในท้องถิ่นภาคใต้ 
จ านวน 5 ท่าน น าข้อมูลที่ได้มาใช้ในการทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงประเภท
รูปหนังเชิด มีพื้นที่ในการศึกษา คือ จังหวัดนครศรีธรรมราช เนื่องจากเป็นที่ตั้งของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  ซึ่งมี
จุดจ าหน่ายของที่ระลึกรูปหนังตะลุงในบริเวณโดยรอบของวัดที่ผู้คนทั้งในท้องถิ่นภาคใต้และทั่วประเทศนิยมเข้ามา
เลือกซื้อรูปหนังตะลุง โดยมีขั้นตอนในการด าเนินการวิจัยดังนี้   

1. ศึกษาข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง วิเคราะห์เนื้อหาแล้วสรุปเป็นอัตลักษณ์รูปหนังตะลุง 
2. สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงในทัศนะของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบใน

ท้องถิ่นภาคใต้   
3. ตรวจสอบคุณภาพของข้อมูลโดยใช้วิธีการตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล  วิเคราะห์เปรียบเทียบข้อค้นพบ

ของอัตลักษณ์รูปหนังตะลุงทั้งที่ได้จากการศึกษาภาคเอกสาร และภาคสนามจากการสัมภาษณ์ แล้วสังเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์
รูปหนังตะลุงในเชิงรูปธรรมเพื่อน าไปใช้ในการออกแบบ   

4. ทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงประเภทรูปหนังเชิด  โดยใช้ข้อมูลจาก
บทสรุปดังกล่าวมาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ   
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ภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่สั่งสมมาอย่างยาวนานถือเป็นข้อได้เปรียบของประเทศไทยเป็นเอกลักษณ์และไม่มีชน

ชาติใดในโลกน าไปใช้หรือลอกเลียนแบบได้  ในปัจจุบันนิยมใช้ค าว่า “อัตลักษณ์” เพื่ออธิบายถึง ผลรวมของลักษณะเฉพาะ
ของสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งท าให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจ าได้ เมื่อรวมกับค าว่า “วัฒนธรรม” “อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม” จึงหมายถึง  
ผลรวมของลักษณะเฉพาะที่แสดงถึงความเจริญงอกงาม แสดงออกถึงคติความเช่ือ ขนบธรรมเนียม ประเพณีท่ียอมรับ
ร่วมกันในกลุ่ม และมีการสืบทอดจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง [1] ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจถือว่าเป็น “ทุน” ที่เรียกว่า “ทุน
วัฒนธรรม” ซึ่งเป็นศูนย์กลางที่เช่ือมโยงทุนประเภทอื่น ๆ อาทิ ทุนการเงิน ทุนมนุษย์ ทุนสังคม ฯลฯ และเป็นหัวใจส าคัญ
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บทบาทส าคัญต่อการจรรโลงศิลปะซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของชาวภาคใต้แล้ว ในปัจจุบันยังมีบทบาทเป็นสินค้าเชิงวัฒนธรรมที่
สร้างรายได้เข้าสู่ท้องถิ่นและมีรูปแบบที่หลากหลายมากข้ึน เช่น รูปหนังตะลุงประดับฝาผนัง พัด ท่ีคั่นหนังสือ พวงกุญแจ 
เป็นต้น แต่ยังพบว่ามีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่ไม่เช่ือมโยงและไม่ส่งเสริมสินค้าเชิงวัฒนธรรม [5] ผู้วิจัยจึงต้องการศึกษาและ
วิเคราะห์ อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง เพื่อให้เกิดความเข้าใจในภูมิปัญญาที่ซ่อนอยู่ในผลิตภัณฑ์ 
ค้นพบอัตลักษณ์ในเชิงรูปธรรม ที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในบริบทอ่ืน ๆ โดยเฉพาะงานออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์
ส าหรับรูปหนังตะลุง ประเภทรูปหนังเชิด เพื่อเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้กับสินค้า ต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นให้ยังคงอยู่ในวิถี
ชีวิตของผู้คนและสภาพแวดล้อมท่ีเปลี่ยนไป โดยพื้นท่ีที่เป็นขอบเขตในการศึกษาครั้งนี้ คือ จังหวัดนครศรีธรรมราช   

 
วัตถุประสงค์กำรศึกษำ 

1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง 
2. เพื่อวิเคราะห์อัตลักษณ์รูปหนังตะลุง และทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุง

ประเภทรูปหนังเชิด 

     
ระเบียบวิธีกำรศึกษำ 

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพร่วมกับการทดลองพัฒนารูปแบบ ใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลแบบการวิเคราะห์
เนื้อหาโดยศึกษาข้อมูลจากเอกสาร และจากการสัมภาษณ์ ผู้ให้ข้อมูล คือ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบในท้องถิ่นภาคใต้ 
จ านวน 5 ท่าน น าข้อมูลที่ได้มาใช้ในการทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงประเภท
รูปหนังเชิด มีพื้นที่ในการศึกษา คือ จังหวัดนครศรีธรรมราช เนื่องจากเป็นที่ตั้งของวัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร  ซึ่งมี
จุดจ าหน่ายของที่ระลึกรูปหนังตะลุงในบริเวณโดยรอบของวัดที่ผู้คนทั้งในท้องถิ่นภาคใต้และทั่วประเทศนิยมเข้ามา
เลือกซื้อรูปหนังตะลุง โดยมีขั้นตอนในการด าเนินการวิจัยดังนี้   

1. ศึกษาข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง วิเคราะห์เนื้อหาแล้วสรุปเป็นอัตลักษณ์รูปหนังตะลุง 
2. สัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงในทัศนะของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบใน

ท้องถิ่นภาคใต้   
3. ตรวจสอบคุณภาพของข้อมูลโดยใช้วิธีการตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล  วิเคราะห์เปรียบเทียบข้อค้นพบ

ของอัตลักษณ์รูปหนังตะลุงทั้งที่ได้จากการศึกษาภาคเอกสาร และภาคสนามจากการสัมภาษณ์ แล้วสังเคราะห์ข้อมูลอัตลักษณ์
รูปหนังตะลุงในเชิงรูปธรรมเพื่อน าไปใช้ในการออกแบบ   

4. ทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุงประเภทรูปหนังเชิด  โดยใช้ข้อมูลจาก
บทสรุปดังกล่าวมาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ   
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5. น าผลงานออกแบบไปสอบถามกับผู้ให้ข้อมูลอีกครั้งเพื่อตรวจสอบความน่าเช่ือถือของผลการวิเคราะห์และ
เป็นการแสดงตัวอย่างของการน าอัตลักษณ์ไปประยุกต์ใช้ 
 
กรอบแนวควำมคิดในกำรศึกษำ 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าท้องถิ่นหรือสินค้าเชิงวัฒนธรรม ต้องใส่ใจรายละเอียดที่อยู่บนบรรจุภัณฑ์ 
ที่จะแสดงตัว เพื่อสื่อความหมายในการเป็นสินค้าของท้องถิ่นหรือวัฒนธรรมนั้น ๆ ควรให้ความส าคัญกับการสร้าง
ภาพพจน์ที่ดีเพื่อเพิ่มคุณค่าให้แก่สินค้า ให้เหมาะสมกับการเป็นสินค้าของฝากจากต่างถิ่น [6] ซึ่งในปัจจุบันผลิตภัณฑ์เชิง
วัฒนธรรมรูปหนังตะลุงถือเป็นสินค้าของที่ระลึกที่สร้างรายได้ให้กับท้องถิ่นและเป็นสัญลักษณ์ที่ส าคัญของวัฒนธรรม
ท้องถิ่นใต้ การเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้าควรให้ความส าคัญกับงานออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ โดยการศึกษาให้เข้าใจใน
ภูมิปัญญาและอัตลักษณ์เชิงรูปธรรมจะสามารถน ามาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบกราฟิกได้ เนื่องจากการออกแบบกราฟิก
เป็นสิ่งที่มีความส าคัญต่อบรรจุภัณฑ์ และเป็นส่วนประกอบที่ส าคัญนอกเหนือจากการบรรจุและการปกป้องคุ้มครอง
ผลิตภัณฑ์ โดยสามารถช้ีให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดของผลิตภัณฑ์ กระตุ้นให้ผู้บริโภคตัดสินใจเลือกซื้อ แสดงบุคลิกพิเศษที่
เป็นลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์และผู้ผลิต [7] ทั้งนี ้การที่บรรจุภัณฑ์จะสามารถดึงดูดความสนใจผู้บริโภคได้ดีนั้นเป็นผล
มาจากองค์ประกอบหลายประการ อาทิ รูปร่าง รูปทรง สี วัสดุ ข้อความ ตัวอักษร [8] การออกแบบบรรจุภัณฑ์ยังต้องเน้น
ถึงความเป็นไปได้จริงในการผลิต มีความเรียบง่าย สวยงาม และไม่ซับซ้อน [9] จากกรอบแนวความคิดดังกล่าวสามารถ
สร้างกรอบแนวความคิดในการวิจัยได้ดังภาพที่ 1  

     
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 1 กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
 
เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย 

1. แบบสัมภาษณ์  ใช้ในการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์รูปหนังตะลุง โดยสร้างเป็นแนวค าถามตามวัตถุประสงค์
ของการวิจัย มีการตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาจากผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ 2 ท่าน คือ ผศ.ดร.ฉัตรชัย แก้วดี 
อาจารย์ประจ าคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช และ ผศ.แฉล้ม สถาพร อาจารย์ประจ า
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช    

2. แบบประเมินการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ ใช้ในการส ารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับประสิทธิภาพของการ
ออกแบบกราฟิก เป็นแบบให้เลือกตอบตามความคิดเห็น 5 ระดับ จากระดับดีมาก (5) ไปหาระดับที่ใช้ไม่ได้ (1) โดยมี
ประเด็นในการประเมินแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 1) ประสิทธิภาพด้านกราฟิก คือ สามารถสื่อสารข้อมูลที่เกี่ยวข้องได้ครบถ้วน 
ชัดเจน และสามารถสื่อสารถึงผลิตภัณฑ์ท่ีอยู่ภายในได้ 2) ประสิทธิภาพด้านความคุ้มค่าในเชิงเศรษฐกิจ คือ ส่งเสริมอัตลักษณ์
ของสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง ส่งเสริมคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ มีความคุ้มค่าสามารถน าไปผลิตเพื่อใช้งานได้จริง 

 

การศึกษาอัตลักษณ ์
รูปหนังตะลุง 

 

เอกสารและ
งานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้อง   

ตรวจสอบประสิทธิภาพ 
ของการน าอัตลักษณ ์
ไปใช้ในการออกแบบ 

 

ทดลองพัฒนารูปแบบ
กราฟิกบรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์รูปหนังตะลุง
ประเภทรูปหนังเชิด 

 ผู้เช่ียวชาญ  
ด้านการ
ออกแบบ 

ในท้องถิ่นภาคใต้   
 

อัตลักษณ ์
รูปหนังตะลุง 
ในเชิงรูปธรรม 

 

ผลกำรศึกษำ 
1. อัตลักษณ์รูปหนังตะลุง  

 “หนัง” หรือ “ละครเงา” (Shadow Play) เป็นวัฒนธรรมที่เก่าแก่ของมนุษย์ ในอินเดียสมัยพุทธกาลพวก
พราหมณ์ใช้หนังที่เรียกว่า “ฉายานาฎกะ” เล่นบูชาเทพเจ้าและเป็นการแสดงที่แพร่หลายมากในประเทศแถบเอเชีย
อาคเนย์ ไม่ว่าจะเป็น เขมร ลาว มาเลเซีย สิงคโปร์ และทางตอนใต้ของประเทศไทยท่ีเรียกว่า “หนังตะลุง” สันนิฐานว่าเข้า
มาในประเทศไทยตั้งแต่พุทธศตวรรษท่ี 13 ในสมัยอาณาจักรศรีวิชัย เมื่อกลุ่มพราหมณ์ลัทธิไศวนิกายเข้ามาเผยแผ่ศาสนา
เนื่องจากพบว่า มีรูปหนังสมมุติเป็นพระอิศวรซึ่งเป็นใหญ่ในศาสนานี้รวมอยู่ด้วย [6] หนังตะลุงเป็นศิลปะการเล่นเงา ที่มีท้ัง
บทพากย์และบทเจรจา โดยแต่ละจังหวัดในภาคใต้กย็ังมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างกันทั้งรูปหนังและธรรมเนียมการเล่น  แต่
เดิมนิยมน าเรื่องรามเกียรติ์มาแสดงและได้มีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงรูปแบบการแสดงให้ทันยุคสมัย นิยมจัดแสดงในงาน
เฉลิมฉลองต่าง ๆ เป็นสิ่งที่ผูกพันกับวิถีชีวิตของชาวใต้และยังได้รับความนิยมมาจนถึงปัจจุบัน [10-11]  
 รูปหนังตะลุงในฐานะเครื่องมือเพื่อการละเล่นพื้นบ้าน ถือว่าเป็นงานที่มีลักษณะเด่นทางภูมิปัญญาอีกอย่างหนึ่ง 
การเก็บรักษารูปหนังส าหรับการแสดงยังมีความเกี่ยวข้องกับความเชื่อตามคตินิยมที่ให้ความส าคัญกับรูปศักดิ์สิทธ์ิ หรือรูป
หนังประจ าตัวนายหนัง ในส่วนกระบวนการท ารูปหนังก็เป็นงานหัตถกรรมที่ต้องใช้ฝีมือการแกะรูปหนังและต้องได้รับการ
ถ่ายทอดจากครูในแต่ละรุ่นมาเป็นอย่างดี โดยรูปหนังแต่ละรูปที่สร้างขึ้นล้วนมีบทบาทเป็นตัวละครในการแสดง ไม่ว่าจะ
เป็น ฤาษี พระอิศวร ปรายหน้าบท เจ้าเมือง ตัวพระ ตัวนาง ยักษ์ ตัวตลก และตัวประกอบอ่ืน ๆ กระบวนการท ารูปหนัง
จะมีตั้งแต่การจัดหาหนัง การเตรียมหนัง การร่างภาพ การแกะฉลุลาย และขั้นตอนสุดท้าย คือ การลงสี การร่างภาพจะใช้
เหล็กจาร (เหล็กแหลม) เมื่อร่างภาพเสร็จเรียบร้อยแล้วก็จะเป็นขั้นตอนการแกะฉลุลายหนัง หากเป็นลายวงกลม  ลาย
เหลี่ยมและลายโค้งจะใช้มุก (ตุ๊ดตู่) ตอก แต่ถ้าเป็นลายอื่น ๆ ที่มีความละเอียดซับซ้อนจะใช้มีดในการแกะ ส าหรับการลงสี
ตัวละครที่โดดเด่นจะใช้สีที่ฉูดฉาดเพื่อให้เกิดสีสันชัดเจนระหว่างการเชิด  ส่วนตัวละครที่ไม่ส าคัญจะใช้สีทึบแสง [12-13]  
 จะเห็นได้ว่าอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงมีทั้งในส่วนที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม โดยข้อมูลที่ได้ทั้งจาก
การศึกษาเอกสารและจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล  สามารถสรุปอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงได้ ดังตารางที่ 1   
 

ตำรำงที่ 1 อัตลักษณ์ของหนังตะลุงที่มีความโดดเด่น 
รูปธรรม นำมธรรม 

1) ลักษณะเฉพาะของตัวหนัง รูปร่างเค้าโครง (ตัวหนังรูปต่าง ๆ) รูปแบบ 
ลวดลาย สีสันที่มีความเฉพาะตัว เช่น ตัวพระและตัวตลกก็จะมีลักษณะที่
แตกต่างกัน เป็นต้น 
2) สีสัน คือ สีที่ใช้ในการระบายตกแต่ง เช่น แดง เหลือง น้ าเงิน และสีจาก
ตัววัสดุหนัง 
3) วิธีการผลิต การแกะสลักรูปหนังที่เป็นงานหัตถกรรม เทคนิคในการแกะ/
สลัก 
4) ลักษณะของการเชิดตัวหนัง  ที่ท าให้โครงสร้างของตัวหนังมีการขยับ
ส่วนประกอบบางส่วน เช่น ปาก แขน 
5) แสงและเงา 
6) เสียง ส าเนียงภาษาของคนภาคใต้ 
7) การเล่น (การเชิด บทพากย์ บทเจรจา ภาษา เพลง ) 

1) วัฒนธรรม วิถีชีวิต ภูมิปัญญาของ
คนในภาคใต้ 
2) ความบันเทิง สุนทรียภาพจากการ
ชมหนังตะลุง 
3) สภาพแวดล้อมของบรรยากาศใน
การรับชมหนังตะลุง   
4) การนับถือครูหมอ  
5) การแสดงถึงการเฉลิมฉลอง 
6) ความศักดิ์สิทธิของรูปหนัง 

 

ผู้วิจัยได้น าข้อมูลอัตลักษณ์ของหนังตะลุงที่ได้จากการศึกษาเอกสารและจากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ มา
ตรวจสอบคุณภาพของข้อมูล วิเคราะห์เปรียบเทียบข้อค้นพบที่มีความสอดคล้องกัน สังเคราะห์ข้อมูลในเชิงรูปธรรม
เนื่องจากเป็นลักษณะที่สามารถน าไปใช้ได้ง่ายมากกว่าลักษณะนามธรรม  เพื่อน าไปใช้ในการออกแบบกราฟิก ดังภาพท่ี 2   
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ผลกำรศึกษำ 
1. อัตลักษณ์รูปหนังตะลุง  

 “หนัง” หรือ “ละครเงา” (Shadow Play) เป็นวัฒนธรรมที่เก่าแก่ของมนุษย์ ในอินเดียสมัยพุทธกาลพวก
พราหมณ์ใช้หนังที่เรียกว่า “ฉายานาฎกะ” เล่นบูชาเทพเจ้าและเป็นการแสดงที่แพร่หลายมากในประเทศแถบเอเชีย
อาคเนย์ ไม่ว่าจะเป็น เขมร ลาว มาเลเซีย สิงคโปร์ และทางตอนใต้ของประเทศไทยท่ีเรียกว่า “หนังตะลุง” สันนิฐานว่าเข้า
มาในประเทศไทยตั้งแต่พุทธศตวรรษท่ี 13 ในสมัยอาณาจักรศรีวิชัย เมื่อกลุ่มพราหมณ์ลัทธิไศวนิกายเข้ามาเผยแผ่ศาสนา
เนื่องจากพบว่า มีรูปหนังสมมุติเป็นพระอิศวรซึ่งเป็นใหญ่ในศาสนานี้รวมอยู่ด้วย [6] หนังตะลุงเป็นศิลปะการเล่นเงา ที่มีท้ัง
บทพากย์และบทเจรจา โดยแต่ละจังหวัดในภาคใต้กย็ังมีลักษณะเฉพาะที่แตกต่างกันทั้งรูปหนังและธรรมเนียมการเล่น  แต่
เดิมนิยมน าเรื่องรามเกียรติ์มาแสดงและได้มีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงรูปแบบการแสดงให้ทันยุคสมัย นิยมจัดแสดงในงาน
เฉลิมฉลองต่าง ๆ เป็นสิ่งที่ผูกพันกับวิถีชีวิตของชาวใต้และยังได้รับความนิยมมาจนถึงปัจจุบัน [10-11]  
 รูปหนังตะลุงในฐานะเครื่องมือเพื่อการละเล่นพื้นบ้าน ถือว่าเป็นงานที่มีลักษณะเด่นทางภูมิปัญญาอีกอย่างหนึ่ง 
การเก็บรักษารูปหนังส าหรับการแสดงยังมีความเกี่ยวข้องกับความเชื่อตามคตินิยมที่ให้ความส าคัญกับรูปศักดิ์สิทธ์ิ หรือรูป
หนังประจ าตัวนายหนัง ในส่วนกระบวนการท ารูปหนังก็เป็นงานหัตถกรรมที่ต้องใช้ฝีมือการแกะรูปหนังและต้องได้รับการ
ถ่ายทอดจากครูในแต่ละรุ่นมาเป็นอย่างดี โดยรูปหนังแต่ละรูปที่สร้างขึ้นล้วนมีบทบาทเป็นตัวละครในการแสดง ไม่ว่าจะ
เป็น ฤาษี พระอิศวร ปรายหน้าบท เจ้าเมือง ตัวพระ ตัวนาง ยักษ์ ตัวตลก และตัวประกอบอ่ืน ๆ กระบวนการท ารูปหนัง
จะมีตั้งแต่การจัดหาหนัง การเตรียมหนัง การร่างภาพ การแกะฉลุลาย และขั้นตอนสุดท้าย คือ การลงสี การร่างภาพจะใช้
เหล็กจาร (เหล็กแหลม) เมื่อร่างภาพเสร็จเรียบร้อยแล้วก็จะเป็นขั้นตอนการแกะฉลุลายหนัง หากเป็นลายวงกลม  ลาย
เหลี่ยมและลายโค้งจะใช้มุก (ตุ๊ดตู่) ตอก แต่ถ้าเป็นลายอื่น ๆ ที่มีความละเอียดซับซ้อนจะใช้มีดในการแกะ ส าหรับการลงสี
ตัวละครที่โดดเด่นจะใช้สีที่ฉูดฉาดเพื่อให้เกิดสีสันชัดเจนระหว่างการเชิด  ส่วนตัวละครที่ไม่ส าคัญจะใช้สีทึบแสง [12-13]  
 จะเห็นได้ว่าอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงมีทั้งในส่วนที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม โดยข้อมูลที่ได้ทั้งจาก
การศึกษาเอกสารและจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล  สามารถสรุปอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงได้ ดังตารางที่ 1   
 

ตำรำงที่ 1 อัตลักษณ์ของหนังตะลุงที่มีความโดดเด่น 
รูปธรรม นำมธรรม 

1) ลักษณะเฉพาะของตัวหนัง รูปร่างเค้าโครง (ตัวหนังรูปต่าง ๆ) รูปแบบ 
ลวดลาย สีสันที่มีความเฉพาะตัว เช่น ตัวพระและตัวตลกก็จะมีลักษณะที่
แตกต่างกัน เป็นต้น 
2) สีสัน คือ สีที่ใช้ในการระบายตกแต่ง เช่น แดง เหลือง น้ าเงิน และสีจาก
ตัววัสดุหนัง 
3) วิธีการผลิต การแกะสลักรูปหนังที่เป็นงานหัตถกรรม เทคนิคในการแกะ/
สลัก 
4) ลักษณะของการเชิดตัวหนัง  ที่ท าให้โครงสร้างของตัวหนังมีการขยับ
ส่วนประกอบบางส่วน เช่น ปาก แขน 
5) แสงและเงา 
6) เสียง ส าเนียงภาษาของคนภาคใต้ 
7) การเล่น (การเชิด บทพากย์ บทเจรจา ภาษา เพลง ) 

1) วัฒนธรรม วิถีชีวิต ภูมิปัญญาของ
คนในภาคใต้ 
2) ความบันเทิง สุนทรียภาพจากการ
ชมหนังตะลุง 
3) สภาพแวดล้อมของบรรยากาศใน
การรับชมหนังตะลุง   
4) การนับถือครูหมอ  
5) การแสดงถึงการเฉลิมฉลอง 
6) ความศักดิ์สิทธิของรูปหนัง 

 

ผู้วิจัยได้น าข้อมูลอัตลักษณ์ของหนังตะลุงที่ได้จากการศึกษาเอกสารและจากการสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ มา
ตรวจสอบคุณภาพของข้อมูล วิเคราะห์เปรียบเทียบข้อค้นพบที่มีความสอดคล้องกัน สังเคราะห์ข้อมูลในเชิงรูปธรรม
เนื่องจากเป็นลักษณะที่สามารถน าไปใช้ได้ง่ายมากกว่าลักษณะนามธรรม  เพื่อน าไปใช้ในการออกแบบกราฟิก ดังภาพท่ี 2   
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ภำพที่ 2 อัตลักษณ์รูปหนังตะลุงในเชิงรูปธรรมเพื่อน ามาใช้ในการออกแบบกราฟิกบรรจภุัณฑ ์

 

2. การออกแบบกราฟิกบนบรรจภุณัฑ ์
การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์โดยใช้อัตลักษณ์รูปหนังตะลุง ผู้วิจัยได้น าอัตลักษณ์รูปหนังตะลุงในเชิง

รูปธรรมมาใช้เป็นกรอบในการออกแบบกราฟิก 5 รูปแบบ ทดลองพัฒนารูปแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปหนัง
ตะลุงประเภทรูปหนังเชิด และน าไปให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน ดังภาพที่ 3 - 4                           

 

ภำพที่ 3 การออกแบบกราฟิกบรรจุภณัฑ์รูปหนังตะลุง แนวทางที่ 1 และ 2 ตามล าดับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การศึกษา 
จากเอกสาร   

การสัมภาษณ์ 
นักออกแบบท้องถ่ิน  

กำ
รศ

ึกษ
ำอ

ัตล
ักษ

ณ์ผ
ลิต

ภัณ
ฑ์เ

ชิง
วฒั

นธ
รรม

รูป
หน

ังต
ะล

ุง  
 อัตลักษณ์เชิงรูปธรรมที่สอดคล้องกัน   

1) ลักษณะเฉพาะของตัวหนัง ที่เป็นรูปร่าง
เค้าโครงของตัวหนังต่าง ๆ  
2) สีสันของรูปหนัง :  สีฉูดฉาด สีทึบแสง สี
ของวัสดุหนัง 
3) เทคนิค วิธีการผลิต : การตอก (การสลัก
หนัง) การแกะเป็นลวดลายต่าง ๆ 
4) แสงและเงา ที่เกิดจากแสงที่ส่องผ่านรูป
หนังและตกกระทบเป็นเงาบนจอหนัง  
5) การเล่น การเชิดตัวหนัง 

 

 

         

ภำพที่ 4 การออกแบบกราฟิกบรรจุภณัฑ์รูปหนังตะลุง แนวทางที่ 3 4 และ 5 ตามล าดับ 
 

     จากภาพที่ 3 - 4 จะเห็นว่า แนวทางที่ 1 ใช้เค้าโครงของตัวหนัง “ผู้ใหญ่พูน” มาใช้เป็นภาพประกอบหลักซึ่งมี
เค้าโครงและสีทึบแสงมีตัวหนังสือบรรยายเรื่องราวที่มาของตัวละคร แนวทางที่ 2 สีหลักเป็นสีเหลือง -น้ าตาลซึ่งเป็นสีแท้
ของวัสดุหนัง ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์จะเป็นลายพื้นฐานที่นิยมใช้ตกแต่งบนเสื้อผ้าของตัวพระ ซึ่งมีองค์ประกอบเป็น จุด เส้น 
ลายไทยพื้นฐานจ าพวกลายประจ ายาม แนวทางที่ 3 ใช้แนวคิดเรื่องแสงและเงามาเป็นองค์ประกอบหลักในการใช้สีในงาน
กราฟิก แนวทางที่ 4 ใช้สีของวัสดุหนังที่เป็นสีเหลือง-น้ าตาลร่วมกับแนวคิดด้านเทคนิควิธีการผลิตที่ใช้การตอกฉลุหนัง
เพื่อให้เกิดเป็นลวดลายประเภทลายจุด ลายเส้น ลายไทยพื้นฐานจ าพวกลายประจ ายาม ลายกระจังตาอ้อย แนวทางที่ 5 
ใช้ภาพรูปหนัง “นางฟ้า” ซึ่งเป็นรูปหนังที่ท าขึ้นเพื่อใช้ในการตกแต่งโดยเฉพาะ มีรูปแบบที่วิจิตรบรรจงแตกต่างจากรูป
หนังที่ใช้ในการเชิด เป็นลักษณะแบบลายไทยประดิษฐ์ที่พบตามภาพจิตรกรรมไทย ใช้สีเป็นสีทึบร่วมกับสีแบบแสงเงา   
หลังจากนั้นจึงน าไปให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินได้ผลการประเมินตามตารางที่ 2 ดังนี้ 
 

ตำรำงที่ 2 ผลการประเมินกราฟิกบรรจภุัณฑร์ูปหนังตะลุง   
 

หลักในกำรประเมินกรำฟิกบรรจุภัณฑ ์
ผลกำรประเมิน (ค่ำเฉลี่ย) 

แบบท่ี 
1 

แบบท่ี 
2 

แบบท่ี 
3 

แบบท่ี 
4 

แบบท่ี 
5  

1) สามารถสื่อสารข้อมูลที่เกี่ยวข้องได้ครบถ้วน ชัดเจน 
2) สามารถสื่อสารถึงผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายในได้ 
3) ส่งเสริมอัตลักษณ์ของสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง 
4) ส่งเสริมคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
5) มีความคุ้มค่าสามารถน าไปผลิตเพื่อใช้งานได้จริง 

4.50 
4.50 
4.67 
4.67 
4.33 

4.00 
3.83 
4.17 
4.33 
4.83 

4.50 
4.50 
4.67 
4.67 
4.33 

4.67 
4.50 
4.50 
4.83 
4.50 

4.33 
4.50 
4.67 
4.67 
4.33 

ค่ำเฉลี่ยรวม 4.53 4.23 4.53 4.60 4.50 
 

จากตารางที่ 2 พบว่า แนวทางที่ 4 เป็นแนวทางที่มีความเหมาะสมมากที่สุด โดยได้คะแนนเฉลี่ย 4.60 จัดว่า 
อยู่ในระดับดีมาก ผู้วิจัยจึงได้น าแนวทางที่ 4 มาใช้ในการจัดท าเป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ดังภาพท่ี 5 
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ภำพที่ 4 การออกแบบกราฟิกบรรจุภณัฑ์รูปหนังตะลุง แนวทางที่ 3 4 และ 5 ตามล าดับ 
 

     จากภาพที่ 3 - 4 จะเห็นว่า แนวทางที่ 1 ใช้เค้าโครงของตัวหนัง “ผู้ใหญ่พูน” มาใช้เป็นภาพประกอบหลักซึ่งมี
เค้าโครงและสีทึบแสงมีตัวหนังสือบรรยายเรื่องราวที่มาของตัวละคร แนวทางที่ 2 สีหลักเป็นสีเหลือง -น้ าตาลซึ่งเป็นสีแท้
ของวัสดุหนัง ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์จะเป็นลายพื้นฐานที่นิยมใช้ตกแต่งบนเสื้อผ้าของตัวพระ ซึ่งมีองค์ประกอบเป็น จุด เส้น 
ลายไทยพื้นฐานจ าพวกลายประจ ายาม แนวทางที่ 3 ใช้แนวคิดเรื่องแสงและเงามาเป็นองค์ประกอบหลักในการใช้สีในงาน
กราฟิก แนวทางที่ 4 ใช้สีของวัสดุหนังที่เป็นสีเหลือง-น้ าตาลร่วมกับแนวคิดด้านเทคนิควิธีการผลิตที่ใช้การตอกฉลุหนัง
เพื่อให้เกิดเป็นลวดลายประเภทลายจุด ลายเส้น ลายไทยพื้นฐานจ าพวกลายประจ ายาม ลายกระจังตาอ้อย แนวทางที่ 5 
ใช้ภาพรูปหนัง “นางฟ้า” ซึ่งเป็นรูปหนังที่ท าขึ้นเพื่อใช้ในการตกแต่งโดยเฉพาะ มีรูปแบบที่วิจิตรบรรจงแตกต่างจากรูป
หนังที่ใช้ในการเชิด เป็นลักษณะแบบลายไทยประดิษฐ์ที่พบตามภาพจิตรกรรมไทย ใช้สีเป็นสีทึบร่วมกับสีแบบแสงเงา   
หลังจากนั้นจึงน าไปให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินได้ผลการประเมินตามตารางที่ 2 ดังนี้ 
 

ตำรำงที่ 2 ผลการประเมินกราฟิกบรรจภุัณฑร์ูปหนังตะลุง   
 

หลักในกำรประเมินกรำฟิกบรรจุภัณฑ ์
ผลกำรประเมิน (ค่ำเฉลี่ย) 

แบบท่ี 
1 

แบบท่ี 
2 

แบบท่ี 
3 

แบบท่ี 
4 

แบบท่ี 
5  

1) สามารถสื่อสารข้อมูลที่เกี่ยวข้องได้ครบถ้วน ชัดเจน 
2) สามารถสื่อสารถึงผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายในได้ 
3) ส่งเสริมอัตลักษณ์ของสินค้าเชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง 
4) ส่งเสริมคุณค่าและมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
5) มีความคุ้มค่าสามารถน าไปผลิตเพื่อใช้งานได้จริง 

4.50 
4.50 
4.67 
4.67 
4.33 

4.00 
3.83 
4.17 
4.33 
4.83 

4.50 
4.50 
4.67 
4.67 
4.33 

4.67 
4.50 
4.50 
4.83 
4.50 

4.33 
4.50 
4.67 
4.67 
4.33 

ค่ำเฉลี่ยรวม 4.53 4.23 4.53 4.60 4.50 
 

จากตารางที่ 2 พบว่า แนวทางที่ 4 เป็นแนวทางท่ีมีความเหมาะสมมากที่สุด โดยได้คะแนนเฉลี่ย 4.60 จัดว่า 
อยู่ในระดับดีมาก ผู้วิจัยจึงได้น าแนวทางที่ 4 มาใช้ในการจัดท าเป็นต้นแบบบรรจุภัณฑ์ดังภาพท่ี 5 
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ภำพที่ 5 ต้นแบบบรรจุภณัฑร์ูปหนังตะลุง 
 
 สรุปและอภิปรำยผล 
 อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมรูปหนังตะลุง ทั้ง 5 ส่วน คือ ลักษณะเฉพาะของตัวหนัง  สีสันของรูปหนัง 
วิธีการผลิต แสง-เงา และการเล่นหนัง สามารถน ามาใช้ในการสร้างรูปแบบ ออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์ได้ทั้งสิ้น  โดยใช้
ทัศนธาตุ เช่น จุด เส้น สี ฯลฯ เป็นองค์ประกอบส าคัญที่ถูกน ามาใช้งานตามหลักการของการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์   
ซึ่งนอกจากความสวยงามตามหลักการศิลปะแล้วยังต้องสร้างประโยชน์ใช้สอย ในด้านการสื่อสาร การส่งเสริมสินค้า และ
ความคุ้มค่าในเชิงเศรษฐกิจ เห็นได้จากผลการประเมิน คะแนนเฉลี่ยของงานออกแบบแต่ละรูปแบบมีความใกล้เคียงกัน   
ทั้ง 5 รูปแบบใช้องค์ประกอบของอัตลักษณ์รูปหนังตะลุง แต่แนวทางที่ 4 เป็นแนวทางที่ได้คะแนนเฉลี่ยมากที่สุด เพราะ
นอกจากจะสามารถใช้องค์ประกอบของอัตลักษณ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพแล้ว การออกแบบให้ใช้สีเพียงสีเดียวท าให้งาน
ออกแบบกราฟิกมีความเรียบง่าย มีความคุ้มค่าเมื่อผลิตเพราะพิมพ์สีเดียวมีราคาที่ถูกกว่าการพิมพ์หลายสี จากเหตุผล
ดังกล่าวน่าจะเป็นส่วนที่ท าให้งานออกแบบกราฟิกตามแนวทางที่ 4 มีความเหมาะสมมากที่สุด  ทั้งการน าเสนองาน
ออกแบบกราฟิกตามแนวทางอื่นที่เหลืออาจมีความเหมาะสมกับหลักการพิจารณาที่แตกต่างไปจากงานวิจัยนี้  เช่น รูปหนัง
ตะลุงประเภทตกแต่งผนังที่มีราคาแพง อาจต้องการใช้บรรจุภัณฑ์ที่สร้างความหรูหราให้มีความเหมาะสมกับราคาของ
สินค้า เป็นต้น 
 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยังต้องพิจารณาอีกส่วนท่ีส าคัญ คือ โครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งในส่วนของโครงสร้างก็จะ
มีประเด็นที่ต้องศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับความต้องการของผู้บริโภค ความต้องการของผู้จ าหน่าย รวมถึงคุณลักษณะและ
ข้อจ ากัดของผลิตภัณฑ์ด้วย [5] ซึ่งการน าเสนอในบทความวิจัยนี้จะมุ่งเน้นในส่วนที่เป็นกราฟิกบรรจุภัณฑ์เท่านั้น  
การศึกษาในส่วนของการออกแบบกราฟิกบรรจุภัณฑ์นี้ถือเป็นกรณีศึกษาที่ท าให้เกิดความเข้าใจ และมองเห็นแนวทางใน
การน าอัตลักษณ์ไปใช้ที่ชัดเจนมากขึ้น บทสรุปอัตลักษณ์ของรูปหนังตะลุงที่ได้ในลักษณะของข้อมูล  สามารถน าไป
ประยุกต์ใช้ส าหรับการออกแบบในบริบทอื่น ๆ ท่ีต้องการน าเสนอภาพลักษณ์หรืออัตลักษณ์ของวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้ 
ซึ่งอาจต้องพิจารณาความเหมาะสมของการน าไปใช้ในบริบทนั้น ๆ เช่น การน าสีสัน ลวดลาย ของรูปหนังไปใช้ในการ
ออกแบบตกแต่งภายในหรือภาชนะที่ใช้ภายในร้านอาหารไทยปักษ์ใต้ การตกแต่งด้วยลวดลายโดยใช้สีสันท่ีสดใส ฉูดฉาด 
อาจมีความเหมาะสมมากกว่า เพราะมีความเชื่อมโยงกับรสชาติของอาหารภาคใต้ทีม่ีรสจัดจ้าน เป็นต้น   
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