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บทคัดย่อ 
 การท่องเที่ยวนับว่ามีความส าคัญต่อการพัฒนาประเทศ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 
ที่ประกอบด้วย สินค้าการท่องเที่ยว ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย กิจกรรมการท่องเที่ยว               
ที่น่าสนใจและดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวได้ และบริการการท่องเที่ยวที่ส ามารถอ านวย              
ความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ในส่วนของกิจกรรมการท่องเที่ยว ชุมชนสามารถ
ยกระดับการแสดงพ้ืนบ้านเพ่ือพัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวได้ บทความวิชาการชิ้นนี้ จึงต้องการ
แสดงให้เห็นวิธีการในการน าการแสดงพ้ืนบ้านมาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยว และแนวทางการสื่อสาร
กิจกรรมการท่องเที่ยวการแสดงพื้นบ้านเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการใช้กรณีศึกษาของ
การแสดงพ้ืนบ้านต่าง ๆ โดยเฉพาะการร าโทนนกพิทิด ซึ่งจากการศึกษาพบว่า ปัจจุบัน การแสดง
พ้ืนบ้านมีลักษณะให้ผู้ชมชมและผู้ชมสามารถร่วมร้องและร าได้ หากมีการใช้สื่อในการเผยแพร่ ใน
ช่องทางที่เหมาะสม รวมถึงการสื่อความหมายที่ถูกต้อง น่าสนใจ มีเรื่องราวความเป็นมา สามารถเร้า
ความสนใจของนักท่องเที่ยว และการแสดงพ้ืนบ้านเหล่านั้น ก็จะกลายเป็นกิจกรรมท่องเที่ยวที่
สามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนได้  
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ABSTRACT 
 Tourism is important for developing country; particularly, tourism products 
which are various natural resources, interesting tourist activities attracting the attention 
of tourists and travel services facilitating tourists as well. In case of tourism activities, 
folk performances can be enhanced to develop into tourism activities. This academic 
article shows how to enhance folk performances into tourism activities and communication 
guidelines for tourism activities (folk performances) to promote community tourism. 
Case study of folk performances; particularly, Ramtone Nokphithid Dance are used for 
demonstrating. The study found at present, folk performances have characteristics that 
allow audiences to watch and participate in singing and dancing. If using appropriate 
media channels to disseminate with the accurate information, interesting story and 
background information, it can arouse the interest of tourists. Those folk performances 
will become tourism activities that can promote community tourism. 
 
Keywords: Tourism Activity, Folk Performance, Community Tourism  
 
บทน า 
 การท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 ที่ผ่านมาจนถึงปัจจุบันการท่องเที่ยวได้สร้างรายได้ให้กับประเทศไทยมหาศาล  และ                 
มีแนวโน้มสร้างรายได้จากนักท่องเที่ยวสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยตลอดทั้งปี 2561 ประเทศไทยมีรายได้
จากการท่องเที่ยว 2,003,837.13 พันล้านบาท ซึ่งเป็นจ านวนที่มากขึ้นจากปี พ.ศ. 2560 ที่มีรายได้
เพียง 1,831,105.00 พันล้านบาท (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา , 2562) ทั้งนี้ ด้วยปัจจัยเอ้ือ               
ทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลายและสวยงาม ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์                  
รวมถึงสิ่งอ านวยความสะดวกอ่ืน ๆ ตลอดจนบุคลิกลักษณะ อุปนิสัย สิ่งที่แสดงออกจากภายในบุคคล 
จนเป็นคุณลักษณะเฉพาะที่สร้างความประทับใจของคนไทย ส่งผลให้รัฐบาลให้ความส าคัญและ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง จนเกิดการตื่นตัวของหน่วยงานภาครัฐและชุมชนต่าง ๆ               
ที่ร่วมกันพัฒนาและยกระดับเป็นสถานที่ท่องเที่ยวชุมชน เน้นการแสดงถึงเอกลักษณ์ ศิลปวัฒนธรรม         
ภูมิปัญญาของท้องถิ่นให้ประจักษ์แก่สายตานักท่องเที่ยว เกิดเป็นลักษณะการท่องเที่ยวที่เรียกว่า
ท่องเทีย่วโดยชุมชน และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

 องค์การท่องเที่ ยว โลก (World Tourism Organization หรือ WTO) แห่ งองค์การ
สหประชาชาติ ก าหนดขึ้นใน พ.ศ. 2506 (ศรัญยา วรากุลวิทย์, 2558) ทั้งนี้ ได้มีการพยายามให้               
ค าจ ากัดความค าว่า “การท่องเที่ยว” ให้เด่นชัดขึ้น โดยก าหนดเงื่อนไขในการเดินทางที่ถือว่าเป็น                
การท่องเที่ยวไว้ 3 ประการ คือ การเป็นการเดินทางจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการชั่วคราว 
เป็นการเดินทางด้วยความสมัครใจ และเป็นการเดินทางด้วยวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามที่ไม่ใช่เพ่ือ                  
การประกอบอาชีพหรือหารายได้ (ประมาณ เทพสงเคราะห์, 2561) 
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 ทั้งนี้ การท่องเที่ยวมีหลายประเภท แต่ในปัจจุบันนักท่องเที่ยวมีพฤติกรรมและความต้องการ
ท่องเที่ยวในชุมชนต่าง ๆ ที่มีอัตลักษณ์ การท่องเที่ยวโดยชุมชนจึงเกิดขึ้น และมีลักษณะการท่องเที่ยว
และการบริหารจัดการที่เน้นชุมชนมีส่วนร่วม 
 การท่องเที่ยวโดยชุมชนเป็นการด าเนินการท่องเที่ยวโดยชุมชน ของชุมชน เพ่ือชุมชน                
เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ด้านการท่องเที่ยวให้กับพ้ืนที่ทางสังคมของตนเองสู่การท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วม
ของคนชุมชน ทุกบริบท และการใช้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนโดยมีองค์ประกอบ
ของการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน 4 ด้าน ได้แก่ ด้านทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ชุมชนมีฐาน
ทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ มีวิถีการผลิตที่เพียงพอ ใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน  รวมทั้ง
การมีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น  
 ด้านโครงสร้างองค์กร ชุมชนมีระบบสังคมที่เข้าใจช่วยเหลือเกื้อกูลกัน มีปราชญ์หรือ                  
ผู้มีความรู้ในเรื่องต่าง ๆ หลากหลาย รวมทั้งชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของ และเข้ามามีส่วนร่วมใน
กระบวนการพัฒนา  
 ด้านการจัดการของชุมชน มีการจัดระเบียบในการจัดการสิ่งแวดล้อมวัฒนธรรม และ                
การท่องเที่ยวมีกลไกในการท างานเพ่ือจัดการการท่องเที่ยว และสามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับ
การพัฒนาคุณภาพชีวิต มีการกระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรม รวมทั้งการมีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อ
การพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคมของชุมชน  
 ด้านการเรียนรู้ในชุมชนมีลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยว สามารถสร้างสหวิทยากร
ท่องเที่ยวหรือการท่องเที่ยวเชิงบูรณาการ การรับรู้ และความเข้าใจในวิถีชีวิตในวัฒนธรรมที่แตกต่าง 
มีระบบการจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่างชาวบ้านกับผู้มาเยือน รวมทั้งการสร้างจิตส านึก
เรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้งในส่วนของชาวบ้านและผู้มาเยือนเพ่ือสร้าง
ความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม (ประมาณ เทพสงเคราะห์, 2561) 
 การท่องเที่ยวโดยชุมชนที่เน้นอัตลักษณ์ของชุมชนยังมีความเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว                   
เชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นทางเลือกแนวทางหนึ่งของการท่องเที่ยวมีจุดเริ่มต้น             
มาเพ่ือตอบสนองการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีความหมายครอบคลุมค่อนข้างกว้างในหลาย ๆ 
ขอบข่ายสาขาวิชา องค์กรการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ ได้อธิบายตามความหมายการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ในปี ค.ศ.  1985 โดยกล่าวว่า “แรงจูงใจด้านวัฒนธรรมท าให้เกิดการ
ท่องเที่ยว เช่น การศึกษา การชมละคร หรือการทัศนศึกษาวัฒนธรรม การท่องเที่ยวไปในงานเทศกาล
หรือกิจกรรมใดที่คล้ายคลึงกัน การเยี่ยมชมสถานที่ทางประวัติศาสตร์ในท้องถิ่นหรืออนุสาวรีย์ เป็น
การท่องเที่ยวไปเพ่ือจะส ารวจธรรมชาติ นิทานพื้นบ้าน หรือศิลปะท้องถิ่น หรือการแสวงบุญ” (สุชาดา 
ธโนภานุวัฒน์, 2560)                                                                                             
     นอกจากนี้ ยังมีค าว่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ creative tourism ที่ยึดกับนิยาม
ของยูเนสโก (UNESCO) ว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์สอดคล้อง
กับแนวทางการพัฒนาให้ชุมชนนั้น ๆ เกิดความยั่งยืน โดยมีการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวที่สอดคล้องและ
สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิงการเรียนรู้และการทดลอง               
ให้ได้มาซึ่งประสบการณ์ที่เป็นอยู่จริงในชุมชน นอกจากนั้น ชุมชนจะต้องสามารถใช้การจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นเครื่องมือในการรักษาความสมดุลระหว่างการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นจาก



Valaya Alongkorn Review  (Humanities and Social Science) 
Vol. 9 No. 3   September-December 2019                                                             
 

 

 202   
 

การท่องเที่ยวภายในชุมชนและผลประโยชน์ที่ชุมชนจะได้รับ ทั้งในรูปแบบที่เป็นผลประโยชน์                  
ตอบแทนอิงตามระบอบทุนนิยมและความยั่งยืนของการพัฒนาในชุมชน (ธนกฤต ภัทร์ธราธร, 2556) 
 การท่องเที่ยวโดยชุมชน การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มี
ความคล้ายคลึงและเชื่อมโยงกัน ทั้ งนี้  จะเน้นการสื่อสารด้านอัตลักษณ์ความเป็นท้องถิ่น 
ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญา เพ่ือดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเรียนรู้ในชุมชนอย่างลึกซ้ึง โดยชุมชนมี
ส่วนในการบริหารจัดการภายใต้สภาพแวดล้อมวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ
และศิลปวัฒนธรรม ตัวอย่างในต่างประเทศที่เห็นได้ชัด เช่น การท่องเที่ยวของประเทศญี่ปุ่น ประเทศ
เกาหลีที่เน้นการสื่อสารวัฒนธรรม การแสดงถึงเอกลักษณ์ของวิถีชีวิตของคนในชุมชนแต่ละเมืองผ่าน
สถานที่ท่องเที่ยว การบริการการท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ฯลฯ ท าให้ชาวต่างประเทศ 
โดยเฉพาะชาวไทยนิยมเดินทางไปท่องเที่ยวในประเทศญี่ปุ่นและเกาหลีเป็นจ านวนมากในแต่ละปี 
 
ความหมายและความส าคัญของกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 การจะส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวสามารถเรียนรู้เรื่องราวต่าง ๆ ของสถานที่ท่องเที่ยวหรือ
ชุมชนที่มาเที่ยวได้นั้น สิ่งส าคัญคือ ชุมชนต้องมีผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว หมายถึง สินค้าและบริการ              
ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวที่สามารถตอบสนองความต้องการและความพอใจของนักท่องเที่ยว ซึ่งสินค้า
และบริการจะเกิดขึ้นไปพร้อม ๆ กัน และมีทั้งที่สามารถจับต้องได้และไม่สามารถจับต้องได้ (อริสรา 
เสยานนท์, 2560) โดยองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบหลัก 
ดังนี้  
 1. สินค้าทางการท่องเที่ยว ถือเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญที่สุดของผลิตภัณฑ์ทางท่องเที่ยว 
หมายถึง ทรัพยากรท่องเที่ยวต่าง ๆ ซึ่งเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวของประเทศ ที่เกิดขึ้นเองตาม
ธรรมชาติหรือเกิดจากมนุษย์สร้างขึ้น ทั้งที่เป็นรูปธรรม สามารถสัมผัสได้ และนามธรรมที่ไม่สามารถ
สัมผัสได้ 
 2. กิจกรรมทางการท่องเที่ยว เหตุการณ์ และกิจกรรม ถือว่าเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว                
ที่ส าคัญประการหนึ่ง โดยเหตุการณ์และกิจกรรมมีความแตกต่างกัน ได้แก่ กิจกรรมท่องเที่ยว                   
ด้านเทศกาลและงานประเพณี การจัดแสดงแสง -เสียง เป็นกิจกรรมที่ได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวมาก กิจกรรมกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยว รวมถึงการแข่งขันและการประกวด มีทั้งระดับ
นานาชาติ ระดับประเทศ และระดับท้องถิ่น เช่น การแข่งวิ่งควาย การแข่งเรือยาวประเพณี หรือ                
การแข่งขันกีฬานานาชาติ เป็นต้น และกิจกรรมพิเศษ เป็นกิจกรรมที่จัดในวันส าคัญหรือโอกาสพิเศษ
หรือเทศกาล เช่น กิจกรรมในงานวันเฉลิมพระชนมพรรษา งานฉลองกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี เป็นต้น  
 3. บริการทางการท่องเที่ยว เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญประการหนึ่งในผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยว บริการเป็นสิ่งที่เสนอขายเพ่ือสนองความต้องการหรือความจ าเป็นของลูกค้า และท าให้เกิด
ความพึงพอใจแก่ลูกค้า สินค้า และบริการเป็นการกระท าที่เกิดขึ้นและส่งมอบแก่ผู้รับบริการหรือ
ลูกค้าในเวลาเดียวกัน บริการทางการท่องเที่ยวจะแบ่งออกเป็น 8 กลุ่ม คือ บริการขนส่งและอ านวย
ความสะดวกในการเข้าเมือง บริการสารสนเทศ บริการน าเที่ยวและมัคคุเทศก์ บริการที่พักและสิ่ง
อ านวยความสะดวกในการเข้าเมือง บริการภัตตาคารและร้านอาหาร บริการด้านบันเทิงเริงรมย์ 
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บริการด้านสินค้าและของที่ระลึก และบริการด้านความปลอดภัย (จิตนานันท์ ติกุล และคณะ , 2550
อ้างใน อริสรา เสยานนท์, 2560) 
 แหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่ต่าง ๆ จึงควรมีองค์ประกอบข้างต้นที่จะช่วยสนับสนุนส่งเสริมซึ่ง
กันและกัน ทั้งสินค้าการท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว และบริการทางการท่องเที่ยว เพ่ือดึงดูด
ความสนใจและตอบสนองนักท่องเที่ยวที่มีความต้องการและพฤติกรรมการท่องเที่ยวแตกต่างกัน 
 
การสร้างกิจกรรมท่องเที่ยวชุมชนการแสดงพื้นบ้าน 
 ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่ส าคัญท่ีสุดรองจากสินค้าการท่องเที่ยว คือ กิจกรรมการท่องเที่ยว 
ซึ่งนักท่องเที่ยวต้องการที่จะลงมือท า ปฏิบัติ หรือร่วมกิจกรรมที่เกิดข้ึนในชุมชน ซึ่งเมื่อพูดถึงกิจกรรม
การท่องเที่ยว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มักจะนึกถึงกิจกรรมที่ต้องอาศัยแรงกายในลักษณะกิจกรรมผจญ
ภัยต่าง ๆ ซึ่งนอกจากิจกรรมท่องเที่ยวในลักษณะการผจญภัยแล้ว ยังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สามา
รถสร้างความตื่นตาตื่นใจจากการรับชมของนักท่องเที่ยว นั่นก็คือ การแสดงพ้ืนบ้าน ทั้งนี้ กิจกรรม
ท่องเที่ยวการแสดงพื้นบ้าน มีความคาบเกี่ยวกับบริการทางการท่องเที่ยวด้วย นั่นคือ                  การ
บริการด้านบันเทิงเริงรมย์ 
 การแสดงพ้ืนบ้านยังถือได้ว่าเป็นสินค้าวัฒนธรรม ซึ่ง บุษราภรณ์ พวงปัญญา สัญญา   
เคณาภูมิ ยุภาพร ยุภาศ (2559) ให้ข้อมูลว่า สินค้าวัฒนธรรม คือ สินค้าและบริการที่วัฒนธรรมฝังตัว
เป็นส่วนหนึ่งของสินค้าหรือบริการนั้น การที่ผู้บริโภคซื้อสินค้าและบริการใดมาบริโภคก็ตามสิ่งที่
ผู้บริโภคได้รับมาไม่ใช่เฉพาะตัวสินค้า แต่ยังได้วัฒนธรรมที่ฝังตัวในสินค้าหรือบริการนั้นมาด้วย 
  จากการวิเคราะห์ของคณะผู้เขียนพบว่า การแสดงพ้ืนบ้านมีทั้งที่เน้นการรับชมจาก
นักท่องเที่ยว และการแสดงพ้ืนบ้านที่เป็นลักษณะการละเล่นพ้ืนบ้านมาก่อน ลักษณะการแสดง
ดังกล่าวก็จะเน้นการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวที่จะเข้ามาร้อง มาร าด้วย 
 คณะผู้เขียนขอยกตัวอย่างการแสดงพ้ืนบ้านที่เน้นการรับชมจากนักท่องเที่ยว จนกลายเป็น
กิจกรรมท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ต้องการมารับชมและเรียนรู้ได้ 
 ทัศนียา คัญทะชา (2561 อ้างใน สมิหลาไทม์ส, 2560) ได้ออกแบบการแสดงมโนราห์หรือ
โนราเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวตลาดริมน้ าคลองแดน อ าเภอระโนด จังหวัดสงขลา โดยได้น าประวัติ
ชุมชน ลักษณะทางกายภาพของตลาด วิถีชีวิต ความเชื่อ การแสดงพ้ืนบ้าน สิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ปรากฏ                
ในชุมชน มาประพันธ์บทร้องโนรา บอกเล่าเรื่องราวของชุมชน และจากพฤติกรรมนักท่องเที่ยว                   
ส่วนใหญ่ที่นิยมถ่ายภาพลงโซเชียลมีเดีย จึงน ามาเป็นข้อมูลประกอบการสร้างสรรค์ท่าร ามโนราห์                
ที่ประกอบกันเป็นภาพ ได้แก่ ภาพล าคลอง ภาพเมืองสงขลา เมืองนครศรีธรรมราช ภาพเรือ                  
ภาพร้านค้า ภาพสะพานไม้ เป็นต้น โดยใช้ชื่อการแสดงว่า  “โนราจิตภาพคลองแดน” จากนั้นน ามา
ถ่ายทอดให้กับนักแสดงในชุมชนจ านวน  8 คน เป็นนักเรียนระดับประถมศึกษาจากโรงเรียน                   
ราชประชานุเคราะห์ 11 เพ่ือใช้แสดงในตลาดริมน้ าคลองแดนทุกวันเสาร์ โนราจิตภาพคลองแดนเป็น
ทั้งสื่อความบันเทิงที่ใช้ต้อนรับนักท่องเที่ยว  
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ภาพที่ 1 โนราจิตภาพคลองแดน 
ที่มา: สมิหลาไทม์ส (2560) 
 
 อาจารี รุ่งเจริญ (2557) ศึกษาการใช้เอกลักษณ์จากศิลปะการแสดงพ้ืนบ้านเพ่ือส่งเสริม
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม : กรณีศึกษาจังหวัดสุพรรณบุรี ทั้งนี้พบว่า การใช้เอกลักษณ์จาก
ศิลปะการแสดงพ้ืนบ้าน ในการส่งเสริมกิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จะช่วยเพ่ิมศักยภาพทางการ
ท่องเที่ยวให้แก่การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประจ าจังหวัดสุพรรณบุรีได้ และ “เพลงอีแซว” คือ
เอกลักษณ์ของจังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งสามารถน ามาสร้างสรรค์ โดยจัดองค์ประกอบการแสดง เพ่ือเพ่ิม
คุณค่าให้กับการท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม จากการศึกษาพบว่า มีการจัดแสดงเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว
ภายใต้การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม แต่ควรวางบทบาทของศิลปะการแสดงพ้ืนบ้านใหม่ ทั้งนี้ขึ้นอยู่
กับการปรับให้สอดคล้องและตรงกับความต้องการของผู้ชม และควรระมัดระวังไม่ให้เป็นการท าลาย
รูปแบบดั้งเดิมของการแสดง 
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ภาพที่ 2 การแสดงเพลงอีแซว 
ที่มา สุจิตต์ วงษ์เทศ (2561) 
 
 จากตัวอย่างการแสดงพ้ืนบ้านมโนราห์ของจังหวัดสงขลาและเพลงอีแซวของจังหวัด
สุพรรณบุรี ท าให้เห็นบทบาทของการแสดงพ้ืนบ้าน กล่าวคือ การใช้ต้อนรับนักท่องเที่ยว การดึงดูดให้
นักท่องเที่ยวเข้ามารับชมและเรียนรู้ อย่างไรก็ตาม อาจจะต้องมีการสร้างสรรค์ขึ้นมาอย่างร่วมสมัย
มากขึ้น โดยค านึงถึงพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวปัจจุบัน ที่เน้นการใช้สื่อสังคมออนไลน์ 
และต้องการความทันสมัย ความรวดเร็ว แต่จะต้องไม่ท าให้การแสดงพ้ืนบ้านรูปแบบดั้งเดิมผิดเพ้ียน
ไปจนไม่เหลือเค้าเดิม 
 ส าหรับการแสดงพ้ืนบ้านที่นักท่องเที่ยวสามารถมาร่วมร้อง ร่วมร า ร่วมสนุกได้นั้น คณะ
ผู้เขียนขอยกตัวอย่าง “การร าโทนนกพิทิด ของต าบลกรุงชิง อ าเภอนบพิต า จังหวัดนครศรีธรรมราช” 
การละเล่นพ้ืนบ้านดังกล่าวได้รับการเผยแพร่วัฒนธรรมมาจากภาคกลางในสมัยจอมพล ป.พิบูล
สงคราม ซึ่งอยู่ในช่วงสงครามโลกครั้งที่สอง เพ่ือเป็นเครื่องบันเทิงใจในยามที่ประเทศประสบปัญหา
เศรษฐกิจฝืดเคือง และในช่วงที่มีความขัดแย้งทางการเมือง ทหารใช้ร าโทนมาสร้างความสัมพันธ์กับ
ชาวบ้าน 
 ผู้คิดค้นร าโทนนกพิทิด ได้แก่ ครูแนบ ล่องลือฤทธิ์ ครูโรงเรียนวัดเปียนได้รับวัฒนธรรม
การละเล่นนี้จากในเมือง แล้วเอามาเผยแพร่ในต าบลกรุงชิง โดยท่านมีพ้ืนฐานด้านการร ามโนราห์และ
หนังตะลุง จึงได้คิดท่าร าและเนื้อร้องขึ้นมาร่วม 200 เพลง โดยอิงธรรมชาติและวิถีชีวิตของต าบลกรุง
ชิง ทั้งนี้ ท่าร าจะมีลักษณะสอดคล้องกับเนื้อร้อง ลักษณะเนื้อร้องจะสั้น ๆ นักร้องหรือผู้ร้องมักร้อง
เป็นท านองทองแดง โดยเฉพาะเพลงนกพิทิดที่จะมีท่าร าและเนื้อร้องที่สนุกสนานในลักษณะเกี้ยวพา
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ราสีระหว่างนกพิทิดตัวผู้ตัวเมีย เปรียบได้กับผู้ชายและผู้หญิงที่เกี้ยวพาราสีกัน เพลงนกพิทิดจึงมักใช้
ร้องและร าในทุก ๆ งาน จนท าให้การละเล่นนี้ได้รับชื่อเรียกขานว่า “ร าโทนนกพิทิด”  
 การละเล่นพ้ืนบ้านชนิดนี้ในปัจจุบันได้ปรับเปลี่ยนบทความมาเป็นการแสดงพ้ืนบ้าน จะมี
คณะร าโทนนกพิทิดของผู้สูงอายุ ประมาณ 10 คนในชุมชน ร้อง ร า และเล่นเครื่องดนตรีที่ประกอบ
ไปด้วย โทน ฉิ่ง และฉาบ จะเริ่มการร าตั้งแต่เพลงไหว้ครู จนถึงเพลงลาซึ่งเป็นเพลงสุดท้าย 
นักท่องเที่ยวสามารถมาร้องมาร าร่วมกับคณะร าโทนนกพิทิดได้ 
 ดังนั้น การแสดงพ้ืนบ้านซึ่งมาจากการละเล่นพื้นบ้านชนิดนี้ สามารถเร้าใจให้นักท่องเที่ยว
ร่วมกิจกรรมกับทางคณะผู้แสดง ถือได้ว่าเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวในชุมชนที่สามารถดึงดูดให้
นักท่องเที่ยวมาร่วมกิจกรรมและเรียนรู้ได้หากได้รับการส่งเสริมอย่างเป็นรูปธรรมและใช้การสื่อสารที่
มีประสิทธิภาพเพ่ือเข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยว 
 

 
 
ภาพที่ 3 การแสดงร าโทนนกพิทิด 
ที่มา คณะผู้เขียน (2562) 
 
แนวทางการสื่อสารกิจกรรมการท่องเที่ยวการแสดงพื้นบ้าน 
 การแสดงพ้ืนบ้านจะสามารถยกระดับให้เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวได้ จะต้องอาศัย                   
การสื่อสาร ทั้งนี้ สมสุข หินวิมาน (2554 อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ, 2557) ประมวลภาพรวมบทบาท
หน้าที่ของสื่อกับการท่องเที่ยว ไว้หลากหลายหน้าที่ด้วยกัน ได้แก่ หน้าที่ให้ความบันเทิง หน้าที่ในการ
กระตุ้นความสนใจหรือก่อให้เกิดการกระท า หน้าที่ในการให้ความรู้ หน้าที่ในการวิพากษ์วิจารณ์  
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 หน้าที่เป็นหน้าต่างเปิดโลก หน้าที่ในการเชื่อมโยงคนต่างวัฒนธรรม ให้มารู้จักเรียนรู้และ
แลกเปลี่ยนกัน  และหน้าที่ในการเป็นกลไกให้ชุมชนจัดการทรัพยากรชุมชน อนุรักษ์และพัฒนา
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ในกรณีของการสื่อสารกิจกรรมการท่องเที่ยวการแสดงพ้ืนบ้านนี้ 
ต้องการใช้สื่อเพ่ือท าหน้าที่หลักคือ กระตุ้นความสนใจและการกระท าของนักท่องเที่ยว กล่าวคือ 
ต้องการให้นักท่องเที่ยวสนใจจากการเห็นสื่อและเกิดความอยากมาและมาท่องเที่ยวในชุมชน 
นอกจากนี้ ผู้ชมหรือนักท่องเที่ยวก็ยังได้ความบันเทิง เกิดความรู้ ความเข้าใจ สื่อเป็นหน้าต่างเปิดโลก 
เชื่อมโยงคนต่างวัฒนธรรม และถือว่าเป็นกลไกให้ชุมชนได้อนุรักษ์และสื่อสารการแสดงพ้ืนบ้านอีก
ด้วย  
 ส าหรับการผลิตสื่อเพ่ือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวการแสดงพ้ืนบ้าน ผู้ผลิตสื่อซึ่งควร
เป็นหน้าที่ของชุมชนเองหรือชุมชนควรมีส่วนร่วมให้มากที่สุด ควรมีหลักการในการสื่อความหมาย
ทรัพยากรวัฒนธรรม ซึ่ง ธนิก เลิศชาญฤทธิ์ (2554) ได้อธิบายไว้ดังนี้  
 1. การสื่ อความหมายควรมุ่ ง เน้นที่ ความส าคัญ และเรื่ องราวที่ โดดเด่นหรือมี
ลักษณะเฉพาะ (Unique Significance and Stories) ของทรัพยากรวัฒนธรรมนั้น ในกรณีนี้  
คณะผู้วิจัยขอยกตัวอย่างร าโทนนกพิทิดของจังหวัดนครศรีธรรมราช การสื่อความหมายการแสดง
พ้ืนบ้านนี้ ควรเน้นประวัติความเป็นมาที่มีความเฉพาะ น่าสนใจ แตกต่างจากการแสดงพ้ืนบ้านอ่ืน ๆ 
ที่อาจพบเห็นได้ทั่วไป กล่าวคือ เน้นให้เห็นถึงการแสดงที่เกิดขึ้นสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 ที่ได้น า   
การแสดงนี้มาสร้างความบันเทิงในยุคข้าวยากหมากแพง และยุคที่มีความขัดแย้งทางความคิดทาง   
การเมือง จึงได้น าการแสดงนี้มาเชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างทหารที่เข้ามาปราบปรามคอมมิวนิสต์กับ
ชุมชน 
 2. แนวทางการสื่อความหมายควรเป็นการสรุปเรื่องราวในลักษณะภาพรวม ( Inclusive) 
และผู้ชมหรือผู้ใช้สามารถเข้าใจและเข้าถึงใจความได้ง่าย (Readily Accessible) การน าเสนอ
เรื่องราวร าโทนนกพิทิด ควรให้ข้อมูลประวัติความเป็นมา เชื่อมโยงกับประวัติศาสตร์ ตลอดต่อเนื่อง
มาจนถึงปัจจุบัน และแสดงให้เห็นบทเพลงที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ “เพลงนกพิทิด” และเพลงที่ยัง
หลงเหลืออยู่จาก 200 กว่าเพลงในอดีต 
 3. การสื่อความหมายควรเคารพความรู้สึกหรืออารมณ์ของสถานที่ และคุณค่าทั้ง
นามธรรมและรูปธรรมของทรัพยากรวัฒนธรรม ในการสื่อความหมายต้องค้นคว้าข้อมูลอย่างถูกต้อง 
การเลือกน าเสนอบุคคล การเลือกสถานที่เป็นฉากหรือเรื่องราวในการสื่อความหมายควรเลือกอย่าง
ระมัดระวัง แต่แฝงไว้ซึ่งความน่าสนใจ 
 4. การสื่อความหมายควรให้ประสบการณ์ที่สนุกสนาน รื่นรมย์ และตอบสนองความต้องการ
ของผู้ชม นักท่องเที่ยว หรือผู้บริโภค การผลิตสื่อและการสื่อความหมายของร าโทนนกพิทิด จะเน้น
น าเอาเพลงเอกของร าโทนนกพิทิด ได้แก่ เพลงนกพิทิดที่พูดถึงการเกี้ยวพาราสีของนกพิทิดตัวผู้                 
และตัวเมียมาเป็นจุดเน้น และมีการน าฉากสถานที่ท่องเที่ยวของต าบลกรุงชิง อ าเภอนบพิต า จังหวัด
นครศรีธรรมราชมาประกอบ 
 5. สิ่งอ านวยความสะดวกและแผนการในการสื่อความหมายควรเลือกสิ่งที่ดีที่สุด                    
ผ่านการออกแบบอย่างสร้างสรรค์ และควรเป็นนวัตกรรมที่ให้คุณค่าเชิงผลตอบแทนสูง  ในการสื่อ
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ความหมายควรมีการวางแผนร่วมกับชุมชน และเลือกสิ่งที่ดีที่สุดที่ผ่านการกลั่นกรองจากชุมชน
มาแล้วน าเสนอสู่สายตานักท่องเที่ยว 
 6. การสื่อความหมายจ าเป็นต้องใช้เจ้าหน้าที่ที่มีทักษะเหมาะสมกับภาระงานมีความรู้                
เป็นมืออาชีพ และมีเครื่องไม้เครื่องมือช่วยในการสื่อความหมายอย่างเพียงพอในการผลิตชุมชน                
ควรมีส่วนร่วม โดยเฉพาะการคิดวางแผน การเลือกประเด็น การเขียนบท อย่างไรก็ตาม ในแง่ของ   
การผลิตสื่ออาจมีผู้ที่มีทักษะด้านการผลิตสื่อมาช่วยด าเนินการผลิต หรือร่วมกันผลิตกับชุมชน เพ่ือให้
ชุมชนผลิตสื่อเป็นและสามารถด าเนินการต่อไปได้ด้วยตนเอง 
 7. การสื่อความหมายควรมีข้อมูลที่ถูกต้องและทันสมัย ผ่านการวิจัยอย่างน่าเชื่อถือ 
สามารถท าให้ผู้ชมเข้าใจทรัพยากรวัฒนธรรมได้อย่างทะลุปรุโปร่ง การน าเสนอเรื่องราวของร าโทน
นกพิทิด ผ่านการค้นคว้าหาข้อมูลจากปราชญ์ชาวบ้านในพ้ืนที่ แกนน าชุมชน ผู้ประกอบการ                   
ด้านการท่องเที่ยวโดยชุมชน และได้มีการวางแผนร่วมกันเพ่ือการผลิตสื่อ จะท าให้สื่อมีความถูกต้อง 
และเข้าถึงนักท่องเที่ยวได้โดยไม่ยากนัก 
 8. การสื่อความหมายควรก่อให้เกิดความซาบซึ้ง ตระหนักในคุณค่า และการอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ การน าเสนอร าโทนนกพิทิดจะต้องแสดงให้เห็นความงามของการแสดงพ้ืนบ้าน 
ภาพของอดีต และสถานการณ์ในปัจจุบัน ที่จะต้องช่วยกันอนุรักษ์และสืบสาน โดยนักท่องเที่ยว     
สามารถเป็นผู้หนึ่งที่มีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ได้เช่นเดียวกันนอกเหนือจากคนในพ้ืนที่ 
 จากประเด็นต่าง ๆ ข้างต้น พอสรุปได้ว่า การสื่อสารกิจกรรมการท่องเที่ยวการแสดง
พ้ืนบ้านเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น ควรให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมให้มากที่สุด เพราะ
ชุมชนเป็นเจ้าของเรื่องราว เป็นเจ้าของพ้ืนที่ นอกจากนี้ ควรเน้นความโดดเด่นของการแสดงพ้ืนบ้าน 
ข้อมูลในภาพรวมที่มีประวัติความเป็นมาที่ถูกต้อง ทันสมัย เข้าถึงพฤติกรรมและความต้องการของ
นักท่องเที่ยว การชี้ให้เห็นประสบการณ์ที่น่าตื่นตาตื่นใจจากการได้รับชมและมีส่วนร่วม ตลอดจน               
การสร้างจิตส านึกให้รู้สึกภาคภูมิใจในศิลปวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์ 
 
บทสรุป 
 จากการน ากรณีศึกษาการละเล่นพ้ืนบ้าน โดยเฉพาะการร าโทนนกพิทิดของต าบลกรุงชิง 
อ าเภอนบพิต า จังหวัดนครศรีธรรมราชมาน าเสนอดังข้างต้น แสดงให้เห็นการน าเอาการละเล่น
พ้ืนบ้าน ซึ่งปัจจุบันปรับเปลี่ยนบทบาทมาเป็นการแสดง สามารถน ามาสร้างเป็นกิจกรรมท่องเที่ยว
ของชุมชน ตามแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่มีความเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
เชิงสร้างสรรค์ อย่างไรก็ตาม การน าการแสดงพ้ืนบ้านมาส่งเสริมการท่องเที่ยวจะประสบความส าเร็จ
หรือไม่นั้น ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่ประกอบไปด้วย สินค้าการท่องเที่ยว กิจกรรมการท่องเที่ยว และ
บริการการท่องเที่ยวจ าเป็นต้องส่งเสริมซึ่งกันและกัน ในแง่ของกิจกรรมการท่องเที่ยว ที่เน้นการแสดง
พ้ืนบ้าน สามารถเป็นได้ทั้งกิจกรรมท่องเที่ยวและบริการการท่องเที่ยว ชุมชนจะต้องให้ความส าคัญใน
การสร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวการแสดงพ้ืนบ้านให้เหมาะกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว ซึ่งอาจจะ
เป็นลักษณะเพียงรับชมอย่างเดียวหรือมีส่วนร่วมด้วยก็ได้ แต่การแสดงพ้ืนบ้านเหล่านั้นอาจต้องปรับ
ประยุกต์ให้มีความร่วมสมัยมากข้ึน โดยไม่ท าลายรูปแบบดั้งเดิมไป และการสื่อสารจะมีส่วนส าคัญใน
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การสร้างการรับรู้กิจกรรมการท่องเที่ยวการแสดงพ้ืนบ้านในหมู่นักท่องเที่ยว ผู้ผลิตสื่อซึ่งควรเป็น
ชุมชนเองเป็นหลัก ควรด าเนินการตามหลักการสื่อความหมาย การท่องเที่ยวที่เน้นน าเสนอข้อเท็จจริง 
แสดงให้เห็นความโดดเด่น การเข้าถึงพฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยว รวมถึงการ
อนุรักษ์และสืบสานการแสดงพ้ืนบ้านนั้น ๆ ไว้ ทั้งนี้ เพื่อเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยชุมชน และ
เกิดประโยชน์ในแง่การอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของท้องถิ่นด้วย 
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