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บทคัดย่อ 

บทความเรื่อง การเรียนรู้แนวทางการจัดจําหน่ายและการส่งเสริมการตลาดของผลผลิตทางการเกษตร
ตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ : กรณีศึกษาอําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษารูปแบบ
ผลผลิต ช่องทางการจัดจําหน่ายและการส่งเสริมการตลาด ตลอดจนปัญหาช่องทางทางการจัดจําหน่ายและการ
ส่งเสริมการตลาดผลผลิตของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ อําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช ใน
การศึกษาครั้งนี้เป็นคณะผู้วิจัยได้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากการการสังเกตแบบมีส่วน
ร่วม  สัมภาษณ์เชิงลึก และการประชุมกลุ่มย่อย โดยตรวจสอบข้อมูลตามแนวทางทฤษฎีสามเส้า ซึ่งศึกษาจาก
กลุ่มเกษตรกรที่ได้รับการคัดเลือกเข้าร่วมโครงการ 5 ประสานสืบสานเกษตรทฤษฎีใหม่ ถวายในหลวงและมีการ
ปลูกทุเรียนและมังคุดในเชิงพาณิชย์  

ผลจากการศึกษาพบว่าเกษตรกรที่นําแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่มาใช้ในเชิงพาณิชย์ ซึ่งได้แก่ ทุเรียนและ
มังคุด ซึ่งผลผลิตทั้งสองมีรูปแบบการปลูกในพ้ืนที่ที่อยู่อาศัยและแยกแปลงในลักษณะสวนสมรม ทั้งนี้ผลผลิต
ทุเรียนนั้นเกษตรกรได้สะท้อนให้เห็นลักษณะบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับการยอมรับในตลาดกลางค้าส่งสินค้า
เกษตร(ตลาดไท) นอกจากนั้นช่องทางการจัดจําหน่ายและการส่งเสริมการตลาดจะมีลักษณะคล้ายกันคือ มุ่งเน้น
ขายผ่านพ่อค้าคนกลาง และการส่งเสริมการตลาดจะเป็นลักษณะของการบอกปากต่อปาก ส่วนปัญหาที่พบ
เกษตรกรสะท้อนปัญหาในภาพกว้างนั้นก็คือราคาผลผลิตตกต่ํา ทําให้เกษตรกรพยายามปรับตัวเพ่ือหาแนวทาง
ในการแก้ไขปัญหาโดยใช้การรวมกลุ่ม แต่ก็ยังไม่สามารถดําเนินการได้  ทั้งนี้เพราะเกษตรกรยังคงให้ความสําคัญ
กับพ่อค้าคนกลางมากกว่ามาขายให้กับกลุ่ม  เนื่องจากคํานึงถึงต้นทุนในการขนส่งผลผลิตจากสวนของเกษตรกร
มาสู่กลุ่มจะมีต้นทุนที่สูงกว่าหรือต่ํากว่าเป็นเกณฑ์การตัดสินใจ 
 
ค าส าคัญ : เกษตรทฤษฎีใหม่ การจัดจําหน่าย การส่งเสริมการตลาด 
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Abstract 

This research aims to study the productivity, distribution channels, promotion and their 
problems related to agricultural products based on the New Theory of Agriculture in Phipun 
district, Nakhon Si Thammarat province. Qualitative research methods were used. Data were 
collected from participatory observation, in-depth interviews, and small group meetings. 
Gathered information was checked by using Triangulation. Key informants were farmers who 
were commercial durian and mangosteen growers and joined “the 5 Coordination to Keep on 
The New Theory of Agriculture” project.  

The results found that farmers commercially applied the New Theory of Agriculture for 
durian and mangosteen products. Both durian and mangosteen products are in a Multilayer 
cropping system in both living area land and separate plantations. Durian reflects Geographical 
Indicator features which are approved in agricultural products wholesale market center 
(Talaad Thai or Thai Market).  Moreover, the distribution channel and Promotion are similar. 
They focus on selling products through middle man. The promotion is "word of mouth" to let 
customers tell others and spread information. Some farmers find depressed product price 
problem. As a result, they are looking for mechanism to solve this depressed price problem 
by setting up their own group. However, farmers still give the priority to middle man rather 
than sell to their group. This is because they concerned about the cost of transportation from 
their farms to their groups as the main criterion of their decision making. 
 
Keyword: New Theory of Agriculture , Distribution Channels, Promotion 
 
บทน า  

“เกษตรทฤษฎีใหม่” เป็นศาสตร์พระราชาที่พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดชได้ทรง
พระราชทานให้แก่เกษตรกรในการช่วยแก้ไขปัญหาในเรื่องชีวิตความเป็นอยู่ของเกษตรกร ให้มีอาหารไว้บริโภค 
มีรายได้เพียงพอ มุ่งเน้นการจัดการระบบการปลูกพืชที่เหมาะสมจัดสรรพื้นที่จํากัดให้เป็นสัดส่วน 30 : 30 : 30 : 
10  กล่าวคือ พ้ืนที่ร้อยละ 30 ขุดเป็นบ่อน้ําเพ่ือการบริโภคและเพาะปลูกให้เพียงพอตลอดทั้งปี  พ้ืนที่ร้อยละ 
30 เป็นพื้นที่การทํานาเพ่ือบริโภคภายในครัวเรือนและถ้ามีผลผลิตส่วนที่เหลือจึงจําหน่าย  พ้ืนที่ร้อยละ 30 เป็น
พ้ืนที่ปลูกพืชผลเพ่ือการบริโภคภายในครัวเรือน  ใช้สอย  และถ้ามีผลผลิตส่วนที่เหลือจึงจําหน่าย  และพ้ืนที่ร้อย
ละ 10 เป็นพ้ืนที่สําหรับที่อยู่อาศัย  คอกเลี้ยงสัตว์  ปลา  เป็นต้น (เกษตรทฤษฎีใหม่ตามแนวพระราชดําริ) 
โดยเฉพาะในช่วงวิกฤติราคายางตกต่ํา เกษตรกรและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้มีการแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ มา
ประยุกต์ใช้กับชาวสวนยางเพื่อช่วยลดความเสี่ยง  รายจ่ายให้น้อยลง  นั่นหมายถึงเกษตรกรสามารถใช้พ้ืนที่สวน
ยางควบคู่ไปกับการปลูกพืชชนิดอ่ืน ๆ ที่เหมาะสมกับพ้ืนที่ อาจจะเป็นไม้ผล ไม้เศรษฐกิจ ไม้ดอกไม้ประดับ ผัก
สวนครัว ทั้งนี้เป็นลักษณะของการทําสวนยางผสมผสาน อีกท้ังต้องมีการประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับแต่ละพ้ืนที่  
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โดยเฉพาะกระทรวงเกษตรและสหกรณ์  ได้จัดทําโครงการเกษตรทฤษฎีใหม่  ภายใต้ชื่อ “โครงการ 5 
ประสาน สืบสานเกษตรทฤษฎีใหม่ ถวายในหลวง” ประกอบด้วย1) เกษตรกร 2) ปราชญ์เกษตรหรือเกษตรกร
ต้นแบบ  3) ภาครัฐ (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์) 4) ภาคเอกชน  และ 5) สถาบันการศึกษา  โดยแต่ละภาค
ส่วนจะมีบทบาทสําคัญต่อการนําหลักการเกษตรทฤษฎีใหม่ไปใช้ประยุกต์ในการบริหารจัดการทรัพยากรและน้ํา
ในพ้ืนทีต่ามสัดส่วนที่เหมาะสม อีกทั้งได้มีการคัดเลือกเกษตรที่มีคุณสมบัติตามหลักเกณฑ์ที่กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์กําหนดให้ และจัดกลุ่มเกษตรกรตามความพร้อมของเกษตรกรโดยมีเป้าหมายในพ้ืนที่ 882 อําเภอทั่ว
ประเทศ 77 จังหวัด   (สํานักงานปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2559, 9) 

อําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช เป็นหนึ่งอําเภอท่ีมีรายได้หลักมาจากการทําสวนยาง เมื่อราคายาง
ตกต่ํา ทําให้เกษตรกรหันมาให้ความสนใจเกี่ยวกับเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ิมมากขึ้น ประกอบกับกระทรวงเกษตร
และสหกรณ์ ได้จัดทําโครงการส่งเสริมเกษตรทฤษฎีใหม่โดยมีเป้าหมายให้เกษตรกรที่มีความสมัครใจและมี
คุณสมบัติตามหลักเกณฑ์เข้าร่วมโครงการ จากการศึกษาเบื้องต้นพบว่าเกษตรกรอําเภอพิปูนมีความสนใจ
เกี่ยวกับเกษตรทฤษฎีใหม่อยู่บ้างพอสมควร เมื่อมีโครงการดังกล่าวเข้ามาจึงมีความเต็มใจเข้าร่วมและพร้อมที่จะ
พัฒนาตนเองโดยการเรียนรู้แนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่จากหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องซึ่งให้การสนับสนุน อีกทั้ง
ยังมีการศึกษาด้วยตนเองจากสื่อออนไลน์เพ่ือจะนํามาประยุกต์ให้สอดคล้องกับสภาพตัวบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของ
พ้ืนที่  ผลผลิตที่ได้จากการใช้แนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่พบว่ามี ข้าว ทุเรียน มังคุดและพืชผักเพ่ือการบริโภค ซึ่ง
เกษตรกรมุ่งเน้นการบริโภคภายในครัวเรือนเป็นหลักท่ีเหลือจึงจะนํามาจําหน่าย อย่างไรก็ตามเกษตรกรชาวสวน
ทุเรียนและมังคุดมุ่งเน้นการผลิตในเชิงพาณิชย์เป็นหลัก  

ขณะเดียวกันจากการพูดคุยกับพัฒนากรอําเภอพิปูน ได้สะท้อนให้เห็นสภาพการจําหน่ายผลผลิตที่อยู่
ในพ้ืนที่ ว่าเกษตรกรต้องตกอยู่ในสภาวะจํายอม “ขายหรือไม่ขาย เท่านั้น”(นายสยาม  รัตนบุษยาพร สัมภาษณ์
วันที่ 10 ธันวาคม 2560)จากบทสัมภาษณ์ดังกล่าวจึงทําให้คณะผู้วิจัยมีความสนใจในการที่จะศึกษาผลผลิตจาก
สวนทุเรียนและมังคุด ซึ่งเกษตรกรได้นําแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่มาประยุกต์ใช้ในเชิงพาณิชย์ว่ามีสถานการณ์
และปัญหาเก่ียวกับช่องทางการจัดจําหน่ายและการส่งเสริมการตลาดของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ 
อําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษารูปแบบผลผลิต การจัดจําหน่ายและการส่งเสริมการตลาดผลผลิตของเกษตรกรตาม
แนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ อําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช 

2. เพ่ือศึกษาปัญหาการจัดจําหน่ายและการส่งเสริมการตลาดผลผลิตของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตร
ทฤษฎีใหม่ อําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

ค าถามการวิจัย 
ผลผลิตของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่มีรูปแบบผลผลิต การจัดหน่ายและการส่งเสริม

การตลาดและมีปัญหาอย่างไร 
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วิธีการด าเนินการวิจัย 

การศึกษาครั้งนีผู้้วิจัยทําการศึกษาจากเกษตรกรที่ได้รับการคัดเลือกเข้าร่วมโครงการ 5 ประสานสืบสาน
เกษตรทฤษฎีใหม่ ถวายในหลวงและมีการปลูกทุเรียนและมังคุดในเชิงพาณิชย์ โดยเน้นการดําเนินงานภาคสนาม
เป็นหลัก วิธีในการศึกษาจะใช้การสังเกตจากสภาพสวนของผู้ให้ข้อมูล  สัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลหลักของ
กลุ่ม และนักพัฒนากรในพ้ืนที่ได้แก่ พัฒนากร และเจ้าหน้าที่ของเกษตรและสหกรณ์อําเภอพิปูน มีประเด็นใน
การสัมภาษณ์เกี่ยวกับการจัดจําหน่าย การส่งเสริมการตลาดและปัญหาการจัดจําหน่ายและการส่งเสริม
การตลาดผลผลิตของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ อําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช และใช้การ
ประชุมกลุ่มย่อยเพ่ือให้เห็นถึงความชัดเจนและถูกต้องของข้อมูล เมื่อได้ข้อมูลมาแล้วผู้วิจัยได้ทําการแยกข้อมูล
ออกเป็นกลุ่มและมีการตรวจสอบข้อมูลโดยใช้เทคนิคแบบสามเส้า (triangulation) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่เป็นจริงและ
มีความน่าเชื่อถือ ต่อจากนั้นผู้วิจัยได้นําข้อมูลมาวิเคราะห์จากปรากฏการณ์จริงและใช้ทฤษฎีทางด้านการตลาด 
เศรษฐศาสตร์ ส่วนการสังเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยได้นําผลการวิเคราะห์ทั้งหมดมาประชุมกลุ่มนักวิจัยและผู้ที่มีส่วน
เกี่ยวข้อง เพ่ือสรุปสังเคราะห์งานวิจัยร่วมกัน โดยอิงทฤษฎีทางสังคมศาสตร์จนได้ข้อสรุปร่วมกัน  

 
ผลการวิจัย 

จากการศึกษาพบว่า นอกจากยางพาราแล้วเกษตรกรในอําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช มีความ
สนใจและนิยมปลูกทุเรียนกันมากขึ้นโดยเฉพาะในพ้ืนที่ ตําบลควนกลางมีพ้ืนที่ในการปลูกทุเรียนถึง 813 ไร่และ
มีจํานวนผู้ปลูกทุเรียนจํานวน 148 ราย (แผนพัฒนาเกษตรระดับตําบล)  ขณะเดียวกันเกษตรกรก็ยังนิยมปลูก
มังคุดเป็นไม้ผลเชิงเศรษฐกิจในลําดับรองลงมาซึ่งพ้ืนที่ที่นิยมปลูกมังคุดมากที่สุดคือพ้ืนที่ตําบลควนกลางจํานวน
พ้ืนที่ 359 ไร่ ตําบลกะทูนจํานวนพ้ืนที่ 337ไร่  ตําบลพิปูน 250  ไร่ ตามลําดับ  ซึ่งมีรูปแบบผลผลิต การจัด
จําหน่ายการส่งเสริมการตลาด และปัญหา ผลผลิตของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ อําเภอพิปูน 
จังหวัดนครศรีธรรมราช ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
  

1. รูปแบบการผลิต  
ทฤษฎีใหม่ เป็นแนวคิดและทฤษฎีในการพัฒนา อันเนื่องมาจากพระราชดําริในพระบาทสมเด็จพระ

เจ้าอยู่หัวเกิดจากพระอัจฉริยภาพและพระปรีชาสามารถในการที่ได้ทรงคิด ดัดแปลงปรับปรุงและแก้ไขให้การ
พัฒนาโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดําริ เป็นงานที่ดําเนินการไปได้โดยง่ายไม่ยุ่งยากซับซ้อนและสอดคล้อง
กับสภาพความเป็นอยู่และระบบนิเวศโดยส่วนรวมของธรรมชาติ ซึ่งเป็นแนวทางที่ได้ทรงคิด และคํานวณตาม
หลักวิชาถึงวิธีการบริหารทรัพยากรธรรมชาติให้เกิดประโยชน์สูงสุด ตลอดจนสภาพทางสังคมของชุมชนนั้นๆ 
โครงการพัฒนาอันเนื่องมาจากพระราชดําริมีอยู่มากมายหลายประเภท แตกต่างกันไปตามลักษณะและ
วัตถุประสงค์ของโครงการนั้น ซึ่งส่วนมากเป็นการแก้ไขปัญหาและพัฒนาด้านการทํามาหากินของประชาชนเป็น
สําคัญ หลักสําคัญของทุกเรื่องก็คือความเรียบง่าย ทั้งนี้ทรงใช้คําว่า “Simplify” หรือ “Simplicity” ทั้งใน
แนวคิดและด้านเทคนิควิชาการจะต้องสมเหตุสมผล ทําให้รวดเร็วและสามารถแก้ไขปัญหาให้ก่อประโยชน์ได้จริง 
ตลอดจนต้องมุ่งไปสู่วิถีแห่งการพัฒนาที่ยั่งยืน เกษตรทฤษฎีใหม่ มีหลักการดังนี้ 1) เป็นรูปแบบการทํา
การเกษตรเหมาะสําหรับพ้ืนที่ขนาดเล็กประมาณ 10-20 ไร่ 2) ให้เกษตรกรสามารถทําการเกษตรเพ่ือเลี้ยง
ตนเองได้แบบค่อยเป็น ค่อยไปตามกําลัง 3) ทํากิจกรรมการเกษตรหลายอย่าง เพ่ือให้มีการใช้ทรัพยากรอย่าง
เต็มที่เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต เพ่ิมความอุดมสมบูรณ์ของดิน และสร้างสมดุลให้แก่ระบบนิเวศ 4) แบ่ง
พ้ืนที่การเกษตรออกเป็นส่วนๆ ได้แก่  ให้มีแหล่งน้ําในไร่นา  เพ่ือใช้ในการปลูกพืช เลี้ยงสัตว์ ประมง 30% ของ
พ้ืนที่ ให้มีพ้ืนที่ทํานาปลูกข้าวในฤดูฝนไว้บริโภค ให้พอเพียงตลอดปี 30% ของพ้ืนที่ ให้มีพ้ืนที่เพ่ือการเพาะปลูก 
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พืชไร่ พืชผัก ไม้ผล พืชสมุนไพร 30% ของพ้ืนที่ ให้มีพ้ืนที่อยู่อาศัย เลี้ยงสัตว์ และโรงเรือนอ่ืน ๆ  10% ของ
พ้ืนที ่

ความสัมพันธ์ของพ้ืนที่ทั้ง 4 ในพ้ืนที่ 5 ไร่ 10ไร่ หรือ 15 ไร่ การทําให้เกิดประโยชน์สูงสุดคือการ
หมุนเวียนการใช้ประโยชน์ของทรัพยากร ได้แก่ ที่ดิน แรงงาน ทุน ปัจจัยการผลิต หรือเศษเหลือใช้จากพ้ืนที่หนึ่ง
ไปยังอีกพ้ืนที่หนึ่ง สะท้อนให้เห็นถึงวิถีของเกษตรแบบผสมผสาน โดยมีพ้ืนฐานอยู่ที่เกษตรทฤษฎีใหม่ เพ่ือ
เศรษฐกิจพอเพียงอย่างแท้จริง และเป็นการเพ่ิมเติมถึงความสัมพันธ์ของพ้ืนที่ทั้ง 4 ส่วน ที่พระองค์ท่านได้เห็นถึง
ประเด็นสําคัญที่ก่อให้เกิดการพ่ึงพาตนเอง ภายใต้ไร่นา การประหยัดมัธยัสถ์ โดยการใช้ประโยชน์จากากร
หมุนเวียนของวัสดุเหลือใช้อย่างมีประสิทธิภาพมากที่สุด ตลอดจนการรักษาสภาพแวดล้อมให้ดีขึ้น (อานัฐ  
ตันโช) 

จากการศึกษาพบว่ารูปแบบการผลิตของผลผลิตทางการเกษตรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ : 
กรณีศึกษาอําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช  ได้นําหลักเกณฑ์ส่วนใหญ่มาปรับใช้กับสภาพที่เป็นจริงในพ้ืนที่ 
โดยสามารถอธิบายตามผลผลิตได้ดังนี ้

กรณีทุเรียน พบว่ารูปแบบการผลิตมีลักษณะปลูกไว้ในบริเวณบ้านพักที่อยู่อาศัยหรือมีลักษณะเป็นสวน
สมรมและแยกแปลงทุเรียนโดยเฉพาะ ซึ่งผลผลิตที่ได้จะจําหน่ายมากกว่าการบริโภคในครัวเรือน พันธุ์ทุเรียนที่
นิยมปลูกกันมาก ได้แก่ หมอนทอง ชะนี พันธุ์พ้ืนบ้าน  ทั้งนี้เกษตรกรยังสะท้อนให้เห็นอีกว่า ทุเรียนของอําเภอพิ
ปูนเป็นทเุรียนที่อร่อยและได้รับการยอมรับของพ่อค้าในตลาดกลางคา้ส่งสินค้าเกษตร(ตลาดไท) ดังบทสัมภาษณ์  

“กินทุเรียนให้อร่อยต้องทุเรียนพิปูน เมื่อรถบรรทุกทุเรียนเข้าถึงตลาดไท เพียงบอกว่ามาจากอําเภอพิ
ปูนแม่ค้าก็จะแห่กันมาซ้ือแป๊บเดี๋ยวหมด” (นายสมควร ศรีพัฒน์ สัมภาษณ์ 16 ธันวาคม 2560) 

“เมื่อแม่ค้ารู้ว่าเป็นทุเรียนของอําเภอพิปูน แม่ค้าจะมาแย่งกันซื้อเลยที่เดียว เป็นที่ยอมรับกันในกลุ่ม
แม่ค้า (นายสยาม  รัตนบุษยาพร สัมภาษณ์ 10 ธันวาคม 2560) 

นอกจากนั้นพบว่าขนาดของผลทุเรียนที่เป็นที่ต้องการของพ่อค้าจะมีน้ําหนักระหว่าง 2.5 – 6 กิโลกรัม 
และรูปทรงสมบูรณ ์

กรณมีังคุด พบว่าการทําสวนมังคุดมีลักษณะปลูกไว้ในบริเวณบ้านพักที่อยู่อาศัยหรือมีลักษณะเป็นสวน
สมรมและแยกแปลงมังคุดโดยเฉพาะ ซึ่งผลผลิตที่ได้จะจําหน่ายมากกว่าการบริโภคในครัวเรือน  ขณะเดียวกัน
การเก็บผลผลิตจะเป็นลักษณะของการเก็บวันต่อวัน ซึ่งส่งผลต่อราคาผลผลิต  นอกจากนี้พบว่ามีการใช้แรงงาน
ในสวนมังคุด  2 ลักษณะ  ได้แก่  แรงงานเกษตรกร  โดยเกษตรกรจะเป็นผู้เก็บผลผลิตในสวนเอง  และการจ้าง
เหมาแรงงานจากภายนอก ซึ่งเกษตรกรจะต้องจ้างแรงงานเก็บผลผลิตโดยจ่ายค่าแรงตามจํานวนกิโลกรัม 

ดังนั้นเห็นได้ว่าไม่ว่าทุเรียนหรือมังคุด เกษตรกรมีลักษณะการปลูกแบบส่วนสมรมและมีแปลงทุเรียน
และมังคุดโดยเฉพาะ อีกท้ังยังมุ่งเน้นการจําหน่ายมากว่าการบริโภคในครัวเรือน       
 

2.  ช่องทางการจัดจ าหน่าย  
ช่องทางการจัดจําหน่ายเป็นกระบวนการในการจัดการเกี่ยวกับการเคลื่อนย้ายสิทธิในตัวผลิตภัณฑ์จาก

ผู้ผลิตไปจนถึงผู้บริโภค โดยที่กระบวนการดังกล่าวมีผู้ผลิตอยู่ต้นทางของกระบวนการและผู้บริโภคอยู่ปลายทาง
ของการเคลื่อนย้ายสิทธิ์ในตัวผลิตภัณฑ์ โดยในระหว่างทางของกระบวนการนี้ อาจมีตัวกลางมาเป็นตัวเชื่อม
ระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภคเพ่ือให้การกระจายผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมีประสิทธิภาพขึ้นก็ได้ โดยที่ตัวกลางทางการ
ตลาด เป็นบุคคล กลุ่มบุคคลหรือองค์กรที่ทําหน้าที่ช่วยเหลือและสนับสนุนในกระบวนการเคลื่อนย้ายสินค้าและ
สิทธิ์ในตัวสินค้าจากผู้ผลิตมายังผู้บริโภคโดยตัวกลางประกอบด้วย คนกลางเช่น พ่อค้าคนกลาง ตัวแทนคนกลาง 
ธุรกิจที่ทําหน้าที่รับขนส่งสินค้า เก็บรักษาสินค้าหรือประสานงานการขนส่ง และองค์กรที่ให้ความสนับสนุนทาง
การเงินเพ่ือให้เกิดการซื้อขาย (วิทวัส รุ่งเรืองผล)  
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โครงสร้างของช่องทางการจัดจําหน่ายเพ่ือกระจายผลิตภัณฑ์ไปสู่ผู้บริโภค สามารถแบ่งโครงสร้างของ
ช่องทางการจัดจําหน่ายตามระดับของคนกลางที่เกี่ยวข้องและตามลักษณะของผลิตภัณฑ์ โครงสร้างของช่อง
ทางการจัดจําหน่ายแบ่งตามระดับของคนกลางที่เกี่ยวข้อง สามารถแบ่งออกได้เป็น ช่องทางการจัดจําหน่าย
ทางตรง และช่องทางการจัดจําหน่ายทางอ้อม ช่องทางการจัดจําหน่ายทางตรง เป็นช่องทางการจัดจําหน่าย
โดยตรงจากผู้ผลิตไปยังผู้บริโภค โดยไม่ผ่านคนกลางนิยมใช้สําหรับการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ที่เน่าเสียง่าย มีความ
ซับซ้อนสูงในตัวผลิตภัณฑ์ ต้องการการติดตั้งหรือบริการพิเศษทางเทคนิค หรือในกรณีที่ผู้ผลิตที่ต้องการควบคุม
ช่องทางการจัดจําหน่ายอย่างใกล้ชิด ช่องทางการจัดจําหน่ายทางอ้อม คือช่องทางการจัดจําหน่ายที่ผู้ผลิต
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่านคนกลาง ในการกระจายผลิตภัณฑ์ไปสู่ผู้บริโภค นิยมใช้สําหรับการจําหน่ายผลิตภัณฑ์
อุปโภคและบริโภคท่ัวไป หรือผู้ผลิตที่ไม่มีเงินทุนและประสบการณ์เพียงพอในการจัดจําหน่ายและกระจายสินค้า 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช) 

จากการศึกษาพบว่า การจัดจําหน่ายของผลผลิตทางการเกษตรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ : 
กรณีศึกษาอําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีรายละเอียดดังนี้ 

กรณีทุเรียน โดยส่วนใหญ่จะจําหน่ายเป็นผลมากกว่าการแปรรูป ทั้งนี้การจําหน่ายจะผ่านพ่อค้าคน
กลางโดยมีรูปแบบ 5 ลักษณะดังนี้ 

- การขายตามราคาท้องตลาดหรือขายรายวัน ลักษณะนี้เกษตรกรจะตัดผลทุเรียนเองแล้วนําไปจําหน่าย
ยังแผงรับซื้อ โดยไม่มีการผูกขาดกับพ่อค้าคนกลางรายใดรายหนึ่ง 

- เหมาโล เป็นลักษณะของพ่อค้าคนกลางเข้ามาตัดทุเรียนแล้วนํามาแยกขนาดแล้วประเมินราคาตาม
เกรดของผลทุเรียน   

-  เหมาสวน เป็นลักษณะที่พ่อค้าคนกลางเข้ามาทําสัญญาซื้อขายล่วงหน้าโดยมีการจ่ายมัดจําประมาณ 
20-30% เมื่อถึงเวลาชาวสวนก็จะแจ้งให้เข้ามาตัดผลทุเรียน แต่พ่อค้าก็จะอ้างว่าไม่สามารถเข้ามาตัดได้ ซึ่งส่งผล
ให้ผลผลิตบางส่วนขาดหายไปจากการหล่นของผลทุเรียน อีกทั้งปัญหาดังกล่าวมีผลกระทบต่อสภาพของต้น
ทุเรียน จึงเป็นสาเหตุให้พ่อค้าคนกลางต่อรองราคาให้ต่ํากว่าในสัญญา ทั้งนี้เกษตรกรก็ต้องยอมรับกับราคานั้น 
ขณะเดียวกันทุเรียนที่หล่นจากต้นเกษตรกรก็จะนํามาแปรรูปเป็นทุเรียนกวนเป็นส่วนใหญ่ 

- เหมาต้น เป็นลักษณะที่พ่อค้ากับเจ้าของสวนตกลงซื้อขายผลผลิตโดยกําหนดราคาแบบเหมาต้น ดัง
บทสัมภาษณ์นี้ 

“พ่อค้าคนกลางมารับซื้อเหมาต้นโดยให้ราคาต้นละประมาณ 10,000 บาท โดยพ่อค้าผู้เหมาจะเป็น
ผู้ดูแลสวนทุเรียนเองทั้งหมดหลังจากตกลงเหมาเรียบร้อย” (นางจินตนา เสนาสวัสดิ์.สัมภาษณ์ เมื่อวันที่ 17 
ธันวาคม 2560) 

- เหมามืด เป็นลักษณะของการประเมินราคาของพ่อค้าคนกลางที่ตกลงกับเกษตรกรแบบเหมารวม โดย
มีกระบวนการบริหารจัดการสวนเอง เช่น การใช้ปุ๋ย การใช้สารเคมี เป็นต้น ซึ่งวิธีการนี้จะเหมาะกับต้นทุเรียนที่
มีอายุมาก แต่เกษตรกรจะได้รับราคาตามสัญญาซื้อขาย ช่วงเวลาในการตัดจะมีความชัดเจน 

ส่วนการแปรรูปจะมีข้อจํากัดเรื่องเวลาที่ใช้การแปรรูปจํานวนแรงงานที่ใช้ในการแปรรูปและ
กระบวนการแปรรูปที่มีความซับซ้อนหลายขั้นตอน จึงทําให้มีเกษตรกรบางรายเท่านั้นที่ทําการแปรรูป ได้แก่ 
ทุเรียนทอด ทุเรียนกวน ดังบทสัมภาษณ์นี้ 

“สวนทุเรียนผมจะเน้นการทําทุเรียนทอด และทุเรียนกวนมากกว่าขายเป็นผล ในปีนี้ผมเพ่ิงมาขายเป็น
ผลเนื่องจากราคาดีและผมทํากันสองคนผัวเมียเลยเอาไม่ทัน” (นายวิรัตน์ รัตนะ. สัมภาษณ์ 16 ธันวาคม 2560) 

“ทุเรียนที่มีคุณภาพไม่ตรงกับที่พ่อค้าคนกลางต้องการจะถูกกดราคาดังนั้นจึงนําทุเรียนเหล่านั้นมาทํา
การแปรรูปเช่น ทําทุเรียนทอดซึ่งได้ราคาดีกว่า” (นางบุญมา ชุมชํานาญ สัมภาษณ์ 16 ธันวาคม 2560)                         
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ช่องทางการจัดจําหน่ายของการแปรรูปทุเรียนจะใช้ระบบเครือญาติ เพ่ือนฝูง คนรู้จักในการกระจาย
สินค้า เช่น น้องสาวมารับไปขาย ลูกสาวประกาศขายในเฟสบุ๊ค  ประกาศขายในเฟสบุ๊คของตนเอง และประกาศ
ขายทางไลน์ เป็นต้น  โดยสามารถอธิบายเป็นภาพดังนี้     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 1  ช่องทางการจัดจําหน่ายผลผลิตทุเรียนของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ 
 
กรณีมังคุด  การจัดจําหน่ายมีรูปแบบ 2 ลักษณะ ดังนี้  
-  เกษตรกรนําผลผลิตไปจําหน่ายเอง โดยที่เกษตรกรจะนําผลผลิตไปจําหน่ายที่แผงรับซื้อและจะนําไป

จําหน่ายที่ตลาดนัดอําเภอทุกวันที่ 7 ของเดือนในช่วงฤดูกาล 
-  พ่อค้าคนกลางมารับซื้อจากสวน โดยมีการติดต่อเจรจาตกลงราคาซื้อขายระหว่างพ่อค้าคนกลางซึ่ง

เป็นคนในพ้ืนที่อําเภอพิปูน กับเจ้าของสวน หลังจากนั้นพ่อค้าคนกลางจะเข้าสวนเพ่ือทําการชั่งน้ําหนักมังคุด 
(กิโลกรัม) ซึ่งลักษณะของมังคุดที่เป็นที่ต้องการของพ่อค้าคนกลางจะมีลักษณะเปลือกเขียวอมแดงต่อจากนั้นจะ
บรรทุกผลผลิตออกจากสวนเพ่ือไปส่งต่อกับแผงรับซื้อในอําเภอลานสกา อําเภอพรหมคีรีและอําเภอฉวาง 
จังหวัดนครศรธีรรมราช  

นอกจากนั้นช่องทางการจัดจําหน่ายของมังคุดยังมีลักษณะของการเหมาสวน โดยที่เกษตรกรจะให้
ผู้รับเหมาเข้ามาตีราคาจากการคาดการณ์ปริมาณผลผลิตที่จะได้ในสวนนั้นและผู้รับเหมาจะเก็บผลผลิตเอง จาก
บทสัมภาษณ์เกษตรกรจะสะท้อนให้เห็นว่า การเหมาสวนจะเกิดขึ้นก็ต่อเมื่อมีปริมาณต้นมังคุดไม่มากนัก หรือ
เกษตรกรรายนั้นมีอายุมากไม่สามารถท่ีจะเก็บผลผลิตได้เอง  
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ภาพที่ 2 ลักษณะมังคุดที่เป็นที่ต้องการของพ่อค้าคนกลาง 

ที่มา http://oknation.nationtv.tv/blog/horti-asia/2013/04/30/entry-3 
ช่องทางการจัดจําหน่าย ผลผลิตจากการทําสวนมังคุดสามารถอธิบายเป็นภาพดังนี้ 

 

 

 

                 

 

   

 
 

ภาพที่ 3  การจัดจําหน่ายผลผลิตมังคุดของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ 
 
การจัดจําหน่ายของทุเรียนและมังคุดโดยส่วนใหญ่จะจําหน่ายเป็นผลผลิตมากกว่าการแปรรูป อีกทั้งยัง

ใช้การขายผ่านพ่อค้าคนกลาง 
 
3.  การส่งเสริมการตลาด 
การส่งเสริมการตลาด เป็นการสื่อสารระหว่างผู้ขายและผู้ซื้อ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือเป็นการให้ข้อมูล

ข่าวสาร ชักจูงใจ หรือเพ่ือเป็นการเตือนความจําของผู้บริโภครวมทั้งการเปลี่ยนแปลงในทัศนคติของผู้บริโภคเพ่ือ
ก่อให้เกิดพฤติกรรมการซื้อขึ้น การส่งเสริมการตลาดจึงเป็นความพยายามของผู้ขายที่จะชักชวนผู้ซื้อให้ยอมรับ
ในผลิตภัณฑ์นั้นหรือเป็นความพยายามที่จะให้มีผลต่อความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมของผู้บริโภค เพ่ือชักชวน
ให้ยอมรับแนวความคิดในสินค้าหรือบริการนั้น นักธุรกิจพยายามใช้การส่งเสริมการตลาดเพ่ือให้มีอิทธิพลเหนือ
การขายผลิตภัณฑ์ด้วยการขายให้ได้มากขึ้น ราคาสูงขึ้น หรือทั้งสองอย่าง โดยทั่วไปแล้ว วัตถุประสงค์หลักของ
การส่งเสริมการตลาดก็คือการกระตุ้นความต้องการซื้อของผู้บริโภค ดังนั้นการส่งเสริมการตลาดย่อมมีผลกระทบ
ต่อความต้องการซื้อด้วย(สุวิมล แม้นจริง และเกยูร ใยบัวกลิ่น 2550,5) ซึ่งการส่งเสริมการตลาดอาจมีค่าใช้จ่าย
สูง เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายเข้าถึงตัวผลิตภัณฑ์และเห็นคุณค่าในตัวผลิตภัณฑ์และเกิดความต้องการซื้อในที่สุด ซึ่ง
เครื่องมือการส่งเสริมการตลาดมีด้วยกัน 5 วิธีคือ โฆษณา การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย การขายโดย
ใช้พนักงานขายและการตลาดทางตรง (ลภัสวัฒน์  ศุภผลกุลนันทร์) 

เกษตรกรนําผลผลิตไปจําหน่ายเอง พ่อค้าคนกลางรับซื้อจาก

ชั่งน้ําหนัก 

เหมาสวน 

มังคุด 

จําหน่ายที่แผงรับซื้อ 

จําหน่ายที่ตลาดนัดอําเภอ ทุกวันที่ 7  

ของเดือนในช่วงฤดูกาล 



 
 

189 

Vol.10 No.1 January-June 2018                     Learning of the process of distribution and promotion of agricultural products based on The new  
                                                                                    theory of Agriculture: Case study of Phipun district. Nakhon Si Thammarat Province     
                                                                                                                                              

ปัจจุบันรูปแบบของการสื่อสารในชีวิตประจําวันมีทางเลือกที่หลากหลายมากขึ้น  โดยเฉพาะการสื่อสาร
ผ่านเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ ที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก  การติดต่อกันด้วยระบบเครือข่ายออนไลน  
จะมีลักษณะของรูปแบบการสื่อสารแบบปากต่อปาก (Word of mouth)  ซึ่งเป็นการสื่อสารทางการตลาดที่มี
พลัง และมีน้ําหนักในการสร้างความน่าเชื่อถือมากกว่าการโฆษณาในรูปแบบอื่น ๆ เนื่องจากข้อมูลข่าวที่มีการส่ง
ต่อหรือบอกต่อกันในโลกสังคมออนไลน์ มักจะเป็นการส่งมาจากบุคคลที่มีความใกล้ชิดกัน องค์กรธุรกิจที่มีต้นทุน
ไม่สูง สามารถทําการเผยแพร่ข้อมูลสินค้าและบริการของหน่วยงานตนเองได้อย่างรวดเร็วและเข้าถึงผู้บริโภคใน 
วงกว้าง การสื่อสารแบบปากต่อปากในยุคดิจิทัลเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดรูปแบบหนึ่งที่น่าสนใจเนื่องจากใช้
ต้นทุนไม่มาก (ภพพรหมินทร์ วโรตม์วัฒนานนท์) นอกจากนั้นการสื่อสารในรูปแบบนี้ยังเป็นกระบวนการซึ่ง
ข่าวสารถูกส่งผ่านไปมาภายในกลุ่ม จากสมาชิกคนหนึ่งไปยังอีกคนหนึ่ง การสื่อสารแบบปากต่อปากเป็นปัจจัยที่
สําคัญในการกําหนดว่า ใครจะซ้ือผลิตภัณฑ์อะไร ตราสินค้าใด ความสําเร็จของผลิตภัณฑ์หลายชนิดมักจะขึ้นอยู่
กับสิ่งที่ประชาชนได้ยินเรื่องเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์นั้นจากสมาชิกคนอ่ืนของกลุ่มโดยทั่วไปแล้ว ถ้าสมาชิกคนใดคน
หนึ่งในกลุ่มมีความพอใจในผลิตภัณฑ์ใด เขาก็มักจะสืบเนื่องความพอใจนั้นไปยังสมาชิกคนอ่ืนด้วย(สุวิมล แม้น
จริง และเกยูร ใยบัวกลิ่น 2550,42-43) 

จากการศึกษาพบว่า การส่งเสริมการตลาดของผลผลิตทางการเกษตรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ : 
กรณีศึกษาอําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช  มีรายละเอียดดังนี้ 

การส่งเสริมทางการตลาดกรณีทุเรียน เกษตรกรได้สื่อสารกับพ่อค้าคนกลาง ในลักษณะของการที่พ่อค้า
คนกลางเข้ามาหาถึงพ้ืนที่ซึ่งพ่อค้าคนกลางจะรู้ว่าช่วงเวลาใดที่ผลผลิตสามารถเก็บเกี่ยวได้ ก็จะเข้ามารับซื้อด้วย
วิธีการต่าง ๆ นอกจากนั้นพ่อค้าคนกลางก็จะบอกต่อไปยังพ่อค้าคนกลางรายอ่ืน ขณะเดียวกันเมื่อพ่อค้าเข้ามา
รับซื้อเกษตรเองก็จะบอกต่อไปยังเกษตรกรรายอ่ืนที่อยู่ในพ้ืนที่เดียวกัน ซึ่งลักษณะดังกล่าวเป็นการสื่อสารแบบ
การบอกปากต่อปาก 

ส่วนการส่งเสริมทางการตลาดกรณีมังคุด เนื่องจากผลผลิตเป็นที่รู้จักกันในชุมชน จึงทําให้เกิดการบอก
ปากต่อปาก มีการขายสินค้าผ่านไลน์ ที่ตนเป็นสมาชิกในกลุ่มนั้น 

 
4. ปัญหา 
ปัญหาการจัดจําหน่ายและการส่งเสริมการตลาดผลผลิตของเกษตรกรตามแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ 

อําเภอพิปูน จังหวัดนครศรีธรรมราช เกษตรกรส่วนใหญ่ได้สะท้อนออกมา คือ การเอารัดเอาเปรียบด้านราคา
จากพ่อค้าคนกลาง ซึ่งมักเป็นพ่อคา้ที่มาจากต่างถ่ิน กดราคาผลผลิตให้ต่ําลงกว่าท้องตลาด และบางครั้งก็ปฏิเสธ
การรับซื้อ 

กรณีทุเรียนในช่วงที่มีผลผลิตออกมาจํานวนมาก เกษตรกรประสบปัญหาการถูกกดราคา นอกจากนั้น
เกษตรกรได้สะท้อนให้เห็นถึงแนวทางแก้ไขโดยพยายามให้สมาชิกของกลุ่มรวมตัวกันเพ่ือต่อรองกับพ่อค้าคน
กลางแต่ก็ยังไม่เห็นผลเท่าที่ควร 

กรณีมังคุดปัญหา เกษตรกรได้สะท้อนให้เห็นถึงสภาพปัญหา คือการรวมรวบผลผลิตของเกษตรกรก็จะ
เป็นการรวมตัวแบบหลวมๆ กล่าวคือสมาชิกกลุ่มมังคุดยังคงมีอิสระในการตกลงซื้อขายผลผลิตให้กับพ่อค้าคน
กลาง หรือจําหน่ายกับแผงรับซื้อดังเช่นบทสัมภาษณ์ที่สะท้อนให้เห็นดังนี้  

“มังคุดส่วนใหญ่จะขายเอง โดยจะเลือกขายให้กับเต้นท์ที่ให้ราคาสูงกว่า และในบางปีถ้าราคารับซื้อที่
กลุ่มมังคุดกับเต้นท์ใกล้บ้านราคาใกล้เคียงกันก็จะเลือกขายให้กับเต้นท์ใกล้บ้าน เพราะประหยัดเวลาและต้นทุน
ค่าขนส่ง”(นางจินตนา เสนาสวัสดิ์ และนางเพ็ญประภา ลู่ สัมภาษณ์วันที่ 17ธันวาคม 2560)                         

นอกจากนั้นสภาพภูมิอากาศในบางปีส่งผลกระทบทําให้ไม่มีผลผลิตออกสู่ตลาดหรือเกษตรกรบางราย
ประสบปัญหาได้ผลผลิตน้อย ซึ่งเกษตรกรได้สะท้องจากบทสัมภาษณ์นี้ 
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“พ่ีจะโค่นมังคุดไปปลูกมะพร้าว เนื่องจากมังคุดไม่ออกลูกมา 3 ปีติดต่อกัน” (นางสาคร บุญชูวงศ์ และ
นางสุดา ทิศรอด สัมภาษณ์วันที่ 17ธันวาคม 2560)  

“ผลผลิตปีนี้ได้น้อยเพราะสภาพอากาศแห้งแล้ง” (นางทัศนีย์ ศรีวรเดชไพศาล สัมภาษณ์วันที่ 17
ธันวาคม 2560) 

 
สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล 

จากผลการวิจัยพบว่า เกษตรกรชาวสวนทุเรียนและมังคุดได้นําแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่มาประยุกต์ใช้
ในพ้ืนที่ทํากินของตนเอง  โดยมีการรูปแบบการปลูก  2  ลักษณะ  ได้แก่  (1)  ปลูกในบริเวณที่อยู่พ้ืนที่อาศัย  
และ (2) แยกแปลงจากพ้ืนที่อาศัย  ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับกรรมสิทธิ์ถือครองที่ดินเป็นสําคัญ  อย่างไรก็ตามการปลูก
ทุเรียนและมังคุดทั้ง 2 ลักษณะจะทําในรูปแบบสวนสมรม กล่าวคือ จะปลูกทุเรียนและมังคุดปะปนกับพืช
หลากหลายชนิดที่จําเป็นต่อการบริโภคและเหลือสําหรับจําหน่าย  เช่น  ผักกูด  หมาก  สมุนไพร  ผักเลื้อย  
พืชผักสวนครัวต่าง ๆ   ซึ่งมีความสอดคล้องกับแนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่ตามที่อานัฐ  ตันโช (2556, 15)  กล่าว
ว่า  หลักการของการใช้แนวทางเกษตรทฤษฎีใหม่ แบ่งพ้ืนที่การเกษตรออกเป็นส่วน ๆ  กล่าวคือ  30: 30: 30: 
10 ได้แก่ (1)  ให้มีแหล่งน้ําในไร่นา  เพ่ือใช้ในการปลูกข้าว  เลี้ยงสัตว์  ประมง  30%  ของพ้ืนที่  (2) ให้มีพ้ืนที่
ทํานาปลูกข้าวในฤดูฝนไว้บริโภค  ให้พอเพียงตลอดปี  30%  ของพ้ืนที่  (3)  ให้มีพ้ืนที่เพ่ือการเพาะปลูก  พืชไร  
พืชผัก  ไม้ผล  พืชสมุนไพร  30%  ของพ้ืนที่   และ (4)  ให้มีพ้ืนที่อยู่อาศัย  เลี้ยงสัตว์  และโรงเรือนอ่ืนๆ  10%  
ของพ้ืนที่ ซึ่งความสัมพันธ์ของพ้ืนที่ทั้ง 4 หลักการนี้   ในพ้ืนที่ 5 ไร่ 10 ไร่  หรือ 15 ไร่  การทําให้เกิดประโยชน์
สูงสุด  คือ  การหมุนเวียนการใช้ประโยชน์ของทรัพยากร  ได้แก่  ที่ดิน  แรงงาน  ทุน  ปัจจัยการผลิต  หรือเศษ
เหลือใช้จากพ้ืนที่หนึ่งไปยังอีกพ้ืนที่หนึ่ง  สะท้อนให้เห็นถึงวิถีของการเกษตรแบบผสมผสาน  นอกจากนั้น
เกษตรกรชาวสวนทุเรียนอําเภอพิปูน ได้สะท้อนให้เห็นลักษณะบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของอําเภอพิปูน  
ประกอบด้วย น้ําและดินที่มีคุณสมบัติที่ส่งผลให้รสชาติของทุเรียนจนได้รับการยอมรับจากพ่อค้าคนกลางใน
ตลาดไท (สมควร  ศรีพัฒน์, บทสัมภาษณ์ 16 ธันวาคม 2560) ในขณะที่ผลผลิตที่เป็นมังคุดนั้นเกษตรกร
ชาวสวนมังคุดอําเภอพิปูน สะท้อนให้เห็นว่าลักษณะภูมิอากาศบางปีที่ไม่เหมาะสมก็จะส่งผลให้มังคุดมีผลผลิต
น้อยมากหรือไม่มีผลผลิตเนื่องจากเกิดสภาพน้ําท่วมหลายครั้งในรอบหนึ่งปี เช่น ในปี 2560 เป็นต้น (จินตนา  
นาคสวัสดิ์,  นันทา  ศักยโกสิทธิ์ บทสัมภาษณ์ 17 ธันวาคม 2560)   สําหรับช่องทางการจัดจําหน่ายของผลผลิต
ทั้งสองจะมีลักษณะคล้ายกัน  นั่นคือ ส่วนใหญ่มุ่งเน้นขายผ่านพ่อค้าคนกลาง โดยที่พ่อค้าคนกลางจะเข้ามารับ 
ซื้อถึงในสวน  เพ่ือทําการเจรจาซื้อขายโดยตรงกับเกษตรกร  (จินตนา  นาคสวัสดิ์ , บทสัมภาษณ์ 17 ธันวาคม 
2560)  จะเห็นว่าลักษณะช่องทางการจัดจําหน่ายเป็นช่องทางการจําหน่ายทางอ้อมสอดคล้องกับอโนทัย งาม
วิชัยกิจและคณะ( 2554 )  กล่าวว่าช่องทางการจัดจําหน่ายทางอ้อมเป็นลักษณะที่ผู้ผลิตจําหน่ายผลิตภัณฑ์ผ่าน
คนกลาง ในการกระจายผลิตภัณฑ์ไปสู่ผู้บริโภค ในขณะที่การส่งเสริมทางการตลาดกับผู้บริโภคจะเป็นลักษณะ
ของการบอกปากต่อปาก (นันทา  ศักยโกสิทธิ์ ,คล่อง ศรีพัฒ) สอดคล้องกับสุวิมล แม้นจริง และเกยูร ใยบัวกลิ่น
ซึ่งได้กล่าวว่า  การสื่อสารในรูปแบบของการบอกปากต่อปากเป็นกระบวนการซึ่งข่าวสารถูกส่งผ่านไปมาภายใน
กลุ่ม จากสมาชิกคนหนึ่งไปยังอีกคนหนึ่ง  ส่วนปัญหาที่พบเกษตรกรสะท้อนปัญหาในภาพกว้างนั้นก็คือราคา
ผลผลิตตกต่ํา ทั้งนี้เนื่องมาจากขณะที่ผลผลิตออกสู่ตลาด จะไปชนกับช่วงปลายฤดูผลไม้ชนิดเดียวกันจาก
ภูมิภาคอ่ืน ซึ่งเกษตรกรเรียกปรากฏการณ์นี้ว่า “หัวชนหาง” จากภาวะความกดดันดังกล่าวทําให้เกษตรกร
พยายามปรับตัวเพ่ือหาแนวทางในการแก้ไขปัญหาโดยใช้การรวมกลุ่ม แต่ก็ยังไม่สามารถดําเนินการได้ ทั้งนี้
เพราะเกษตรกรยังคงให้ความสําคัญกับพ่อค้าคนกลางมากกว่ามาขายให้กับกลุ่ม  เนื่องจากคํานึงถึงต้นทุนในการ
ขนส่งผลผลิตจากสวนของเกษตรกรมาสู่กลุ่มจะมีต้นทุนที่สูงกว่าหรือต่ํากว่าเป็นเกณฑ์การตัดสินใจ   
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ข้อเสนอแนะ  

ในการศึกษาครั้งนี้คณะผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะทั่วไปก็คือ เกษตรกรจะต้องมีการปรับตัวโดยมุ่งเน้นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมของผลผลิตที่ได้ ยกตัวอย่างเช่น มุ่งเน้นการแปรรูปผลผลิตมากขึ้น ยกระดับการจัดการสวนเพ่ือ
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยมีการนําเรื่องราวที่มีคุณค่าในอดีตของพ้ืนที่อําเภอพิปูนมาบอกเล่าเพ่ือเพ่ิม
มูลค่าและคุณค่าให้ผลผลิตมีความน่าสนใจมากขึ้น รวมถึงหน่วยงานในภาครัฐควรเข้ามาให้ความรู้ในการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับผลผลิตและกระตุ้นให้เกษตรกรมีความตระหนักถึงผลผลิตที่สามารถแสดงถึงตัวบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ได้  

สําหรับข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งต่อไป ควรที่จะศึกษาเชิงการเปรียบเทียบระหว่างเกษตรกรที่ใช้
แนวคิดเกษตรทฤษฎีใหม่กับเกษตรกรทั่วไป ในด้านคุณภาพของผลผลิต  คุณภาพชีวิตของเกษตรกร และยัง
สามารถศึกษาขอบเขตของพ้ืนที่อ่ืนที่มีผลผลิตเหมือนกันว่ามีการช่องทางการจัดจําหน่ายและการส่งเสริม
การตลาดที่เหมือนกันหรือแตกต่างกันออกไป 
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